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KEDVES OLVASOK!

A MEDIA Desk Magyarorszdg Iroda 2010. janudri hirlevele dttekintést nydjt az elmult év néhdny fontos
MEDIA eseményérdl, és felhivja a figyelmet a kovetkezé idészak pélydzataira, rendezvényeire.

Egyre t6bb olyan filmet mutatnak be Eurdpa legjelentésebb fesztivaljain, melyek a MEDIA Program
tdmogatdsdt élvezték. Ezek a fesztivdlok szdmos MEDIA rendezvénynek is otthont adnak.
Osszedlliftdsunkban megnézhetik, hany MEDIA 4ltal témogatott film volt pl. Berlinben, Cannes-ban

vagy volt-e ilyen az Oscarra jelolt filmek kozott.

[tthoni eseményekrdl, Magyarorszdgon rendezett MEDIA képzésrdl is hirt adunk, és a tavalyi

év eredményei mellett bemutatjuk néhdny nyertes pdlydzé véleményét a MEDIA tdmogatasokrol.

Gratuldlok azoknak a palydzéknak, akiknek 2009-ben sikeriilt MEDIA tdmogatdst nyemidk.

Remélem, 2010-ben még tobb ilyen magyar cég lesz.

Udvozlettel:

Kiss Eniké
Irodavezetd
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Berlinale 2009 A MEDIA ALTAL TAMOGATOTT FILMEK

VERSENYBEN

e Soldat

Lille Soldat (Little Soldier)  Gydrtds-el6készités, Csomagtervek 25 000 €
r. Annette K. Olesen (DK) i2i Audiovisual 14 076 €



Fausta éneke

Teta Asustada (Fausta éneke)
r. Claudia Llosa (ES)
Gydrtds-el6készités,

Egyedi projektek 30 000 €

Mammoth
r. Lukas Moodysson (SU, DE, DK)
i2i Audiovisual 50 000 €

Ricky
r. Francois Ozon, (FR, IT)
Automatikus forgalmazds 31 200 €

Sturm (Storm)
r. Hans-Christian Schmid (DE, DK)
Forgalmazdi Ugynokségek 75 000 €




FORUM

PANORAMA

Berlinale 2009
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Der Knochenmann (Csontdardld)
r. Wolfgang Murnberger, (AT)
Gyadrtds-el6készités, Csomagtervek 45 000 €

Cea mai fericita fata din lume

(A legboldogabb lany a vildgon)

r. Radu Jude, (RO, NL)

Gyadrtds-el6készités, Egyedi projektek 20 000 €

A MEDIA ALTAL TAMOGATOTT FILMEK
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Das Vaterspiel (Kill Daddy Good Night) Ein Traum in Erdbeerfolie

r. Michael Glawogger, (DE, AT, FR) (Divat diktatdrdban)
Gyadrtds-elkészités, Csomagtervek 50 000 € r. Marco Wilms (DE)
i2i Audiovisual 50 000 € TV sugdrzds 75 000 €

GENERATION

Un chat un chat
(Pardon my French) Unmade Beds

r. Sophie Fillieres, (FR) r. Alexix Dos Santos (UK)
Gydrtas-elékészités, Csomagtervek 30 000 € i2i Audiovisual 50 000 €



BERLINALE SPECIAL

Hilde
r. Kai Wessel, (DE)
Gydrtas-elékészités, Csomagtervek 50 000 €

Meine Herz Sieht Die Welt schwarz -

The Countess (A gréfnd) Eine Liebe in Kabul
r. Julie Delpy, (DE, FR) r. Helga Reidemeister (DE)
Gydrtds-el6készités, Egyedi projektek 15 000 €

Automatikus forgalmazds 74 881 €

Brendan and the Secret of Kells =
r. Tomm Moore, Nora Twomey, (IRL, FR, BE)  John Rabe
Gydrtds-el8készités, Egyedi projektek 20.000 € r.: Florian Gallenberger, (DE, FR)

r: Igor Veyshtagin, (SU, DE, HU) i2i Audiovisual 50 000 € Gydértas-elBkészités,
Csomagtervek 50 000 €

Mamma Mu & Krakan
(MU Mama és a varju)

Automatikus forgalmazds 79 478 €




PN WO\l shootingstars 2009

A SHOOTING STARS a 2009-es Berlini Filmfesztivél egyik kiemelkedé eseménye volt, melynek sordn
kivdlasztottak Eurdpa tiz legigéretesebb fiatal szinészét. Az eseménysorozat részeként sor kerllt a cas-
tingvezetbk taldlkozdjdra, sajtékonferencidra, és egy dijatadd partyra februdr 9-én, ahol Ziyi Zhang hivta
szinpadra a nyerteseket. A tiz tehetséget egy szakmabeli zslri hosszud jelSltlista alapjan vélasztotta ki és
dijazta a a Shooting Star Awarddal.

Belga rendezd és a zs(ri tagja, Marion Hénsel szerint ,,ezek a szinészek képviselik a j6vé mozijdt,
és a 2009-es zslri reméli, hogy a Berlinale-élmény javukra vdlik annak érdekében is, hogy az Uj eurdpai

Py . e | o Magyarorszdg:
filmes generdcié kreativ energidjét kozvetitsék.

TOth«OFs

A SHOOTING sztarok Berlin egyedildllé helyszinén, a Goyaban tnnepeltek producerek, rendezék,

és més fesztivalvendégek trsasdgaban. A zsliri véleménye: , A Deltdban Téth Orsi
A SHOOTING STARS az EU MEDIA Programjanak tdmogatdsat élvezi. olyan mély intenzitdst sugdroz, mely leny(igozte
Fotdk és tovabbi informdcié: www.shooting-stars.eu a zs(rit. Egyeduldlld szinészndi tehetséggel ren-

delkezik mindegyik szerepében és kilénds erd-
vel ruhdzza fel mindegyik karakterét.”

A 2009-es SHOOTING
sztdrok a dfjdtadds utdn a
Berlinale-Palast szinpaddna
zsUrivel és Ziyi Zhanggal

(1. sor — balrdl jobbra: Sa-
muli Vauramo (Finnorszdg),
Cyron Melville (Dania),
David Kross (Németorszdg)
/ (I. sor — balrdl jobbra:
Bernd Naumann (Kulturdlis
Miniszter), Verdnica Echegui
(Spanyolorszdg), Celine Bo-
lomey (Svdjc), Sarah Bolger (Irorszdg), Alba Caterina Rohrwacher (Olaszorszag), Téth Orsi (Magyarorszag),
Hafsia Herzi (Franciaorszdg), Carey Mulligan (Nagy-Britannia), Ziyi Zhang, Labina Mitevska (zsdri) (2. sor —
balrdl jobbra: Antonio Saura (zs(ri), Peter Cowie (zsUri), Marion Hansel (zs(ri), Patricia Vasconcelos (zsdri).




(PN W[ J@BNZZ7) MEDIA ALTAL TAMOGATOTT FILMEK

VERSENYSZEKCIO
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Megtort olelések

Los abrazos rotos (Megtort dlelések)

r. Pedro Almoddvar (ESP)

Automatikus forgalmazds | 105 708 €

Fish Tank (Akvdrium)

r. Andrea Armold

i2i Audiovisual 44 706 €

Un prophéte (A préféta)

r. Jacques Audiard (FR)

Automatikus forgalmazds 290 422 €
Vincere (Vincere), r.: Marco Bellocchio (IT)
Gydrtas-elékészités, egyedi projektek 50.000 €
Forgalmazdi Ugynokségek 107 623 €
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#Baratom*Eric

Das weisse Band (Fehér szalag)
r. Michael Haneke (AT)
Forgalmazadi Ugynokségek 38 220 €
Automatikus forgalmazds 263 862 €
Looking for Eric (Bardtom Eric)
r. Ken Loach (UK)

Automatikus forgalmazds 526 931 €
Soudain le vide (Enter the Void)
r. Gaspar Noé (FR)

i2i Audiovisual 50.000 €
Automatikus forgalmazds 10 340 €

Jon”

Le temps qu’il reste
(The Time that Remains)
r.. Elia Suleiman (FR)

i2i Audiovisual 50 000 €

Visage (Face)

r. Ming-liang Tsai (FR)

Gyartds-elékészités, csomagtervek 60 000 €
Antichrist (Antikrisztus)

r. Lars Von Trier (DA)

i2i Audiovisual 50 000 €
Gydrtds-elékészités, csomagtervek 47 000 €



LEPERE .......
. DE MES ENFAN
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i Lafamille Wolberg

UN CERTAIN REGARD
Le pére de mes enfants
(Father of my Children )

r. Mia Hansen-Love (FR)

i2i Audiovisual 44 880 €
Gyadrtds-elékészités, csomagtervek 40 000 €

QUINZAINE DES REALISATEURS
La famille Wolberg (The Wolberg Family)
r. Axelle Ropert (FR)

Gyartds-elékészités, csomagtervek 30 000 €

De Helaasheid der Dingen

(The Misfortunates)

r. Felix Van Groeningen (BE)
Gyartds-elékészités, csomagtervek 35 000 €

(SENT LW I\ [ T@BY 227 MEDIA ALTAL TAMOGATOTT FILMEK

Altiplano

A town called Panic

De Helaasheid der Dingen

LA SEMAINE DE LA CRITIQUE
Altiplano (Altiplano)

r.. Peter Brosens & Jessica Woodworht (BE)
i2i Audiovisual 50 000 €

Gydrtds-el6készités, egyedi projektek 30 000 €

SEANCES DE MINUIT

A town called Panic

r. Stéphane Aubier, Vincent Patar (BE)
Gydrtas-el6készités, csomagtervek 20 000 €

Automatikus forgalmazas 18 000 € T

SEANCES SPECIALES

Jaffa (Jaffa)

r. Keren Yedaya (FR)

Gyartds-el®készités, csomagtervek 27 000 €

Ne te retourne pas (Don't Look Back)
r. Marina de Van (FR)

i2i Audiovisual 50.000 €

Automatikus forgalmazds 5675 €




Viviane Reding EU-biztos gratuldlt az eurdpai
filmek cannes-i eredményeihez és fokozott ter-
jesztésikre szdlitott fel

Viviane Reding, az Eurdpai Bizottsdg médi-
afelelése Cannes-ban 6romét fejezte ki az eu-
répai mozi sikerei felett. Egyuttal felkérte a
szakmdt és a hatdsdgokat, hogy tegyenek Ié-
péseket az eurdpai filmek intenzivebb jelenlé-
téért a nemzetkdzi piacon. Az Eurdpai Parla-
ment €s a tagdllamok éltal nemrégiben elfoga-
dott MEDIA Mundus program célja, hogy

megerdsitse a kontinens filmjeinek szerepét
vildgszerte.

Nem szabad t6bbé megelégedniink azzal,
hogy Japdnban, Mexikéban vagy Sydney-ben egy
francia vagy eurdpai filmhét keretében mutatjdk
be filmjeinket! Az Oscar-gyézelem is nagyon
szép, de nem elegendd! — jelentette ki Viviane
Reding eurdpai biztos a ma reggel kdzzétett vi-
dedfelvételen. Célunkul kéne kitliznlnk a széles-
koérii kereskedelmi forgalmazdst. Szeretném, ha
példaul az Eurdpai Unié és Dél-Korea kézdtti (iz-

e TXR 1\ LY@ Y2222 \/IVIANE REDING CANNES-I NYILATKOZATA

leti megdllapodds keretében 5 éven beliili | 5%-
0s piaci részesedést vivndnk ki Koredban a mai
5% helyett. Ugyanigy meggyéz6désem, hogy film-
Jjeink jelentds poziciét tudnak elfoglalni a kinai
piac 45%-at kitevé kiilfoldi filmek kézott.

17, a MEDIA Program 3 millié eurds tdmo-
gatdsdbdl részesedd filmet vetitettek a 62.
Cannes-i Nemzetkozi Filmfesztivdlon, amelybdl
10 a versenyszekcidban indul. Am az eurdpai
mozinak még nem sikerilt meghdditania a
tobbi foldrész nagykozonségét.

Javaslom, kezdédjén meg miel6bb az érdekek
dsszehangoldsa az eurdpai szakma és hatdsd-
gok kézétt azzal a céllal, hogy nemzetkézi piac-
részesedést vivhassunk ki magunknak, és aztdn
intézkedéseink oda irdnyulhassanak — fejezte ki
6hajdt Viviane Reding. A MEDIA Mundus prog-
ram 201 3-ig teszteli egy jév6beni terviink megva-
[6sitdsdnak mechanizmusait, mely késébb na-
gyobb dimenzidt nyer majd.

Majus 15-én az Eurdpai Bizottsdg Cannes-
ban informdcids napot szervezett a szakmabe-
liek szdmdra , Le Rendez-vous européen’ cim-
mel, ahol a MEDIA International program Uj
tervei kerlitek bemutatdsra a mar résztvevé
projektvezetdk elsd tapasztalatainak ismerteté-
sével egyetemben.
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Tovabbi informdcié: www.efp-online.com

A European Film Promotion (EFP) Cannes-i
programjdban 23 igéretes producer vett részt
Eurdpa minden orszdgdbdl. Ez a tizedik alka-
lom, hogy az EFP nemzetkdzi hdldzatdba vdlo-
gatott producereket tdmogat az EU MEDIA
kedvezményezés(i programjdn keresztil.

Az EFP a kivélasztott fiatal eurdpai produce-
reknek a Cannes-i Nemzetkdzi Filmfesztival ke-
retében rendezett platformmal és promdcids
kampdnnyal biztosit nemzetkdzi figyelmet nekik
és filmjeiknek. A fesztivdllal lehet&ségiik nyitt az
aktudlis projektek megvitatdsdra és a jovébeni
egylttm(ikodés alapjainak lefektetésére.

Az EFP az aldbbi producereket vélogatta be
2009-es programjaba:

Balrdl jobbra: Sipos Gabor Laokoon Filmcso-
port (Magyarorszdg), Emmanuel Agneray Bizibi
(Franciaorszdg), Daniel Mitulescu Strada Film
(Romdnia), Yngve Seether Motlys AS (Norvé-
gia), Katrin Kissa Homeless Bob Production
(Esztorszag), Giorgia Priolo Film Kairds (Olasz-
orszdg), Jéréme Bleitrach Bizibi, partner Emma-
nuel Agneray, Monika Kristl Dawson Produc-
tion (Csehorszag), Janine Jackowski Komplizen
Film GmbH (Németorszdg), Rodrigo Areias
Bando a Parte (Portugdlia), Eva Rohrman
Forum Ljubljana (Szlovénia), Alexander Glehr

PRODUCERS
ON THE MOVE

Novotny & Novotny Filmproduktion (Auszt-
ria), Christian Potalivo M&M Productions
(Ddénia), Matti Halonen FS Film Oy (Finnor-
szag), Carmen Cobos Cobos Films b.v. (Hol-
landia), Andrzej Jakimowski Zjednoczii Arty-
stéw i Rzemie Inikdw, ZaiR, (Lengyelorszdg),
Erik Hemmendorff Plattform Produktion AB
(Svédorszdg), Koldo Zuazua Alicia Produce,
S.L. (Spanyolorszdg), Ankica Juri Tili Kinorama
(Horvétorszdg), Andrew Freedman Venom
Film (Irorszdg), llian Djevelekov Miramar Film
(Bulgdria), Gudrin Edda Thorhannesdottir
Spellbound Productions (Izland), Adrian Stur-
ges Picture Farm (Egyesilt Kirdlysdg) és Péter
Kerekes (Szlovdkia).

A 23 PRODUCERS ON THE MOVE-vdlo-
gatott mdr bizonyitott kiemelkedd produk-
ciokkal a hazai szakmdban és a nemzetkozi
fesztivélokon egyarant. A program végsé
célja, hogy tovdbblenditse nemzetkdzi karrier-
juket. Az eddigi tiz év alatt sszesen 196 pro-
ducer kerilt bemutatdsra a kezdeményezés
keretében.

A Cinando.com, az egyik vezeté szakmai
adatbdzis az EFP-vel kdzrem(kddésben megal-
kotta a PRODUCERS ON THE MOVE plat-
formot. Ez egyfeldl folyamatosan informacidval
ldtja el a résztvevéket, valamint kapcsolattar-
tdsra és a koprodukcids partnerkapcsolatok
épitésére is szolgdl.




MAGYAR ELNOKOT
VALASZTOTT AZ EFP

Vezér Bvit, a Magyar Filmunid Ugyvezetd igaz-
gatdjdt vélasztotta elndkévé a 31 nemzeti film
promdcids szervezetet tomorité European
Film Promotion (EFP).

2009. médjus 19-én, a Cannes-i Filmfesztiva-
lon tartotta tisztUjftd kozgydlését a film promd-
cids szervezeteket tdmorité European Film
Promotion. A szakmai szervezet tagjai egyhan-
gllag vdlasztottak elndkké Vezér Evdt, a Ma-
gyar Filmunid Ugyvezetd igazgatdjdt.

Az 1997-ben Iétrehozott pdneurdpai szerve-
zethez a Magyar Filmunié 2001-ben csatlako-
zott, elséként a kdzép-eurdpai régidbdl. Jelen-
leg 31 orszdg az EFP tagja, melynek elsédleges
célja az eurdpai film szinvonalas nemzetkozi
promdcidja és az ehhez kapcsolddd marketing
tevékenység.

Az EFP szervezi tébbek kozott a berlini film-
fesztivdlon a fiatal szinészeket bemutatd ,,Sho-
oting Stars” programot, Cannes-ban a produ-
cerekre koncentrdld ,,Producers on the Move"
rendezvényt, a ,,Variety Critics’ Choice” vélo-
gatds bemutatdsat a Karlovy Vary-i filmfesztiva-

lon, valamint jelent&s programokat neves
eurdpai rendezék részvételével Pusanban és
Torontdban. A szervezet , Film Sales Support”
kezdeményezésével kildnds hangsulyt fektet
a forgalmazdk tdmogatdsara azzal a céllal, hogy
minél tdbb eurdpai film juthasson el a kdzon-
séghez a nagyvildgon.

Vezér Eva megvdlasztasat kovetSen dgy nyi-
latkozott, hogy ,,bdr nagy felel&sséggel jar egy
ekkora nemzetkdzi szervezet elndki posztja,
orémmel vdllalja a megbizatdst, - bizik abban,
hogy — a tagszervezetek szakmai tuddsa és ta-
pasztalata garancia arra, hogy tovdbbi eredmé-
nyek szilessenek az eurdpai flmmUivészet nép-
szer(sitésében.” Az Uj elndk Ugy értékelte, hogy
,,€Z a megbizatds egyben a magyar filmszakma
kulfoldi promdcids tevékenységének jelentds
nemzetkdzi elismerése is”. Vezér Eva bizik
benne, hogy ,,az elndkségnek kdszénhetéen a
magyar film nemzetkdzi pozicidja is erésddhet.”

A hamburgi székhely( EFP az Eurdpai Unid
MEDIA programjanak tdrsfinanszirozdsdval és
a 31| tagszervezet hozzdjaruldsdval mikodik.

Karlovy Vary IFF 2009
MEDIA altal tamogatott filmek

DOKUMENTUM FILM VERSENYSZEKCIO
Osadné r: Marko Skop (SLO)
Gyadrtds-el6késztés, Egyedi projektek

EAST OF THE WEST VERSENYSZEKCIO
El paso r.: Zden k Tyc (CZ)
Gyadrtds-el6késztés, Egyedi projektek

A hetedik kor r: Arpad Sopsits (HU)
Gyadrtds-el6késztés, Egyedi projektek



Velence 2009 Y

Venice Film Festival
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VERSENYSZEKCIO

Baaria r. : Giuseppe Tornatore (IT) Mr. Nobody r. Javo van Dormael (FR)
Automatikus forgalmazds 143 914 € Automatikus forgalmazds 130 675 € « i2i Audiovisual 50 000 €

HORIZONTE

Valhalla Rising
r.. Nicolas Winding Refn (DK)
Automatikus forgalmazas | 10,978 €

W

L i2i Audiovisual 50 000 €

>

O

>

- Celda 211 (Cell 211

T elda ( e ) - Entre Deux Mondes

) r Dame/l PTIOHZ?”, (E,S,P) Pepperminta (Between Two Worlds)
- Gydrtds-elokészités, r. Pipilotta Rist (CH) r. Vimukthi Jayasundara (FR)
O csomagtervek 90 000 € Gydrtas-elSkészités, Gydrtas-elskészités,

>

GIORNALE DEL AUTORE  csomagtervek 25 000 € csomagtervek 20 000 €



MEDIA ALTAL TA’MQGATOTT FILMEK

White Material r.: Claire Denis (FR) Soul Kitchen r: Fatih Akin (DE)
Automatikus forgalmazds 27 718 € Automatikus forgalmazds |55 000 €

SETTIMANA DELLA CRITICA

Lourdes White Material Videocracy Metropia

r. Jessica Hausner (AT) r.. Claire Denis (FR) (Videokracia) r. Tarik Saleh (SU, DK, NO)

i2i Audiovisual 33 831 € Automatikus forgalmazds r.: Erik Gandini (IT) Gydrtés-el6készités,
27718€ Gydrtas-el6készités, egyedi projektek egyedi projektek

i2i Audiovisual



22. EUROPAI FILMAKADEMIA DIJAZOTTAI 2009

FUROPAI FILM 2009
Das Weisse Band (Michael Haneke)

EUROPAI RENDEZO 2009
Michael Haneke (Das Weisse Band)

EUROPAI SZINESZ 2009
Tahar Rahim (Un Prophéte)

EUROPAI SZINESZNO 2009
Kate Winslet (The Reader)

EUROPAI FORGATOKONYVIRO 2009
Michael Haneke (Das Weisse Band)

CARLO DI PALMA EUROPAI OPERATORI Dij 2009
Anthony Dod Mantle (Antichrist & Slumdog Millionaire)

FUROPAI FILMAKADEMIA DIJA (PRIX D'EXCELLENCE)
2009 — hangmémaki munka

Brigitte Taillandier, Francis Wargnier,

Jean-Paul Hurier & Marc Doisne (Un Prophéte)

EUROPAI ZENESZERZO 2009
Alberto Iglesias (Los Abrazos Rotos)

EUROPAI FILMAKADEMIA ANIMACIOS
NAGYJATEKFILM 2009
Mia Et Le Migou (Jacques-Rémy Girerd, Nora Twomey)

FUROPAI FILMAKADEMIA ROVIDFILM 2009
Poste Restante (Marcel Lozinski)

EUROPAI FILMAKADEMIA ELETMUD]
Ken Loach

EUROPAI VILAG MOZI D]
Isabelle Huppert

EUROPAI FILMAKADEMIA
DOKUMENTUMFILM 2009 — ARTE-DI|
The Sound Of Insects — Record of a Mummy (Peter Liechti)

EUROPAI KOPRODUKCIO DI — EURIMAGES-DI]
Diana Elbaum, Jani Thiltges

KRITIKUSOK DIJA — FIPRESCI-DIJ
Andrzej Wajda (Tatarak)

KOZONSEGD]
Slumdog Millionaire (Danny Boyle)

EUROPAI FELFEDEZES 2009
Katalin Varga (Peter Strickland)

[ .
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Ken Loach

Kate Winslet ; Michael Haneke

Tahar Rahim
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Az Amerikai Filmakadémia 2009. februar 22-én
tartott dijkioszto6 galajan hét olyan film volt verseny-
ben, amely az Eurépai Uni6 filmgyartasanak tamo-
gatasara létrehozott MEDIA Program finansziroza-

Az eurdpai filmgydrtds sokféleségét és gaz-
dagsdgdt jdl tkrozik az idei év Oscar-dij jelolt-
jei", mondta Viviane Reding, az EU média tgye-
kért felel®s biztosa. ,Szdmomra ez az Eurdpai
Unid azon erdfeszitéseinek sikerét bizonyftja,
amely arra irdnyul, hogy az Eurdpdban gydrtott,
illetve koprodukciéban készlt filmek, valamint
az Uj digitdlis technoldgidk tdmogatdsa révén
versenyképesebbé tegye az eurépai mozit.”

Az Amerikai Filmakadémia dijdra idén hét
olyan filmet neveztek be, amely az EU MEDIA

saval késziilt. A MEDIA Program altal tamogatott
egyik ilyen jel6lt, a ,,Gettomilliomos” cimii film,

a rangos Legjobb film és Legjobb rendezé kate-
goriakban versenyzett. Az Oscar-dij Legjobb ide-
gennyelvii film kategoriajaban a MEDIA Programot
harom jelolt képviselte, koztiik a 2008-as Cannes-i
Filmfesztival Aranypalma dijanak nyertese, az
»Entre les Murs” (Franciaorszag). Tavaly két
MEDIA altal szponzoralt film kapott Oscar-dijat, az
ut6obbi harom évben pedig 6sszesen nyolc, MEDIA
finanszirozasban részesiilt film nyert Oscar-dijat.

programjdnak tdmogatdsdval készult. Ezek a fil-
mek a kdvetkezék: ,, A Baader Meinhof csoprt”
(Németorszdg, Uli Edel), ,, Az osztdly” (Francia-
orszdg, Laurent Cantet), a , Libanoni kering8"
(Izrael / Franciaorszdg / Németorszdg, Ari Fol-
man), a ,,Hajrd boldogsdg!” (Egyesult Kirdlysdg /
Mike Leigh), ,A hercegn&” (Egyestult Kirdlysdg /
Franciaorszdg / Olaszorszdg, Saul Dibb), a

, Gettdmilliomos” (Egyestlt Kirdlysdg / USA,
Danny Boyle) és az ,,Ember a magasban”
(Egyestlt Kirdlysdg / USA, James Marsh).

A MEDIA Program jelentés pénzigyi tdmo-
gatdst nyUjtott e filmek elkészftéséhez, amelyek
az Oscar dijkiosztd géldjén szerepld jeldltek le-
gesélyesebbjei kozott voltak. Az EU MEDIA
Programja e filmek elkészitéséhez Gsszesen
3028 000 eurdval jarult hozzd, és a filmeknek
a mozihdlézatokon keresztll torténd terjesz-
tése valdszinlleg még ennél is nagyobb &sszegl
tdmogatdst fog kapni.

Tavaly a Legjobb idegennyelv( film kategdria-
janak nyertese a MEDIA 4ltal szponzordlt, oszt-
rak-német koprodukcidban készilt ,,Pénzhamisi-
6k cim( film volt. 2007-ben a MEDIA Prog-
ram keretében tdmogatdsban részesitett
,Mdsok élete” cim( német film kapta meg a
Legjobb idegen nyelv( filmért jard dijat, 2006-
ban pedig a szintén MEDIA tdmogatdssal készilt
,A pingvinek vandorldsa” cim francia film nyert
a Legjobb dokumentumfilm kategdridban.

Az EU MEDIA programja kézponti szerepet
jatszik az eurdpai audiovizudlis dgazat gydrtdsi
és terjesztési, valamint képzési tevékenységei-
nek tdmogatdsdban, illetve a projektjeinek pro-
mécidjdban. Eurépdban évente tizbdl kilenc,
hazdjan kivil is terjesztett film részestl MEDIA
tdmogatdsban.
http://ec.europa.eu/media
http://www.oscar.com/
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8 Oscar-dijat — koztik a két legnagyobb elisme-
rést: a Legjobb Film és Legjobb Rendezdi

dijat — kapott a Gettdmilliomos a 81. Akadémia
Dijkiosztén Hollywoodban. A brit film az EU
MEDIA programjdnak hozzdjdruldsdval készUlt.

, Gratuldlok a Gettémilliomos készftéinek az
elért eredményekért, amely épp olyan lenyd-
9678 sikertorténet, mint a film sztorija. A gyd-
zelem, akdr az Oscar-dijak, akdr a kbzénség
szeretete vildgszerte, azt mutatja, hogy az EU
MEDIA programja megtéril”, mondta Viviane

GETTOMILLIOMOS VARATLAN SIKERE

Reding EU Média Biztos. ,,A MEDIA Program
biztositja az EU-filmek lehet&ségét a megmé-
rettetésre, mind a nemzetkdzi kdzénség, mind
a dijak tekintetében. A Gettdmilliomos sikere
azt mutatja, hogy a MEDIA tdmogatdsi pénz jo
helyre megy, az eurdpai mozit segitvén kulturd-
lis sokszinlségének terjesztésében a vildgon.”
A Gettémilliomos 830 000 eurd tdmogatast
kapott a MEDIA programtdl a 2008-2009-es
forgalmazdsra. Az 6sszkoltségvetés kb. |1 mil-
id eurd volt.




STRATEGIC FILM MARKETING SZEMINARIUM

Filmeladds profi mddon

Par rosszul tervezett plakdt, esetleg

egy Pesti Est-cimlap, netan egy job-

bdra neten lathatd, kérdéses sikerrel
Osszevagott trailer. [tthon tdbbnyire
ebben merll ki egy flm promdcidja.
Az elsésorban hivatkozott ok: pénz-
hidny. Holott ha valamin, ezen mar

tényleg nem érdemes sporolni egy

film elkésztésekor.

John Durie, kanadai szletésl londoni filmmar-
ketingguru karrierje sordn tobb mint 600 pro-
dukcié marketingtervén dolgozott szerte a vild-
gon, a legnagyobb rendezék mozijait igyekezett
minél szélesebb tdmegekhez eljuttatni. A tava-
lyi év végén az immar hagyomdnnyd valt po-
zsonyi Media-s fejtagitéra érkezett a szlovdk,
cseh, osztrdk és magyar Media Desk meghivd-
sara, hogy a térség szakembereit, filmkészitSit
is bevezesse a profi filmmarketing és disztribu-
cid rejtelmeibe.

A kétnapos intenziv el6addssorozat a mozis
forgalmazds szinte minden Iényeges pontjat

érintette, a projektfejlesztéstdl a pitchen és
posztertervezésen keresztll, a tesztvetitése-
ken és nemzetkdzi értékesitésen dt egészen
,a hatékony trailer-készitésig. Durie nem kertelt,
vildgossa tette, hogy szakmdjdbdl kifolydlag
mUvészi kvalitdsaitdl, a szerzék torekvéseitdl
teljesen flggetlentl minden filmet terméknek
tekint. Ennek megfeleléen a marketingstraté-
gia megalkotdsdnak elsé |épcsdje annak el-
dontése, hogy magdt a filmet akarjuk eladni,
vagy azt, amit a szdndékaink szerint a nézé
eképzel a filmrdl.

Nemzetkdzi viszonylatban &t-hétszdzra te-
heté a filmpromdcidban dolgozd , jatékosok”
szama, és egy nagyobb filmpiacon, mint Can-
nes vagy az AFM, 1200 bemutatdt tartanak
egy évben. Eurépdban dtlagosan 2,7 eladott
mozijegy jut egy fére évente, ami igen alacsony
szam. Kemény, sokszorosan telitett piacrdl be-
sz€llnk tehdt, ami nem kedvez az eladdnak —
tehét a filmkészitének. lgy egy filmterv kézén-
sége az elsé fazisban még tavolrdl sem a nézd,
hanem a szakma; nemzetkdzi sales-lgynokak,
forgalmazdk, mozitulajdonosok, fesztivélok,
pénzligyi befektetdk, tdmogatdk, nemzeti film-
alapok stb. &ket kell meggydzni, hogy a filmterv

megvaldsitdsra érdemes. Ez pedig keményebb
dié, mint az ,,egyszeri néz&", hiszen ezeket az

embereket nem a koriftés érdekli, hanem a ké-
kemény valdsdg, a projekt eladhatdsdga.

Mar a fejlesztés egészen korai fazisdban el kell
kezdeni dolgozni a majdani marketingen, és
annak egyes elemein; szdmos tényezd alapjan
meg kell hatdrozni a célkdzdnséget, és kifejtent:
mi alapjdn vérjuk el télik, hogy moziban nézzék
meg a filmet. Ha az ezeket racionalizald ,,hook’-
okat is definidlni tudjuk, még mindig tisztdban
kell lenniink vele, hogy ez sem garantdlja a jegy-
eladasi sikert — ahogy semmi mds sem.

Egy projekt életciklusdnak dllomdsai: a fejlesz-
tés, a pénzligyi el6készités, gydrtds-elSkészités
és gydrtds, a szakmai majd a kdzdnségbemu-
tatd. A film poziciondldsa is két kulonféle ko-
zOnséget céloz meg, elséként szakmai, majd
a ,,nagykdzonséget”. EIGbbi meggy&zésének
egyik eszkdze a pitch, melynek technikdin hosz-
szan id6ézott Durie, kilon kitérve a szdbeli pre-
zentdcidt kisérd irdsos anyagok 6sszedllitasdnak
rejtelmeire.

Ezt kovetden az itthon igen komoly hidnyos-
sdgokkal kiszkodd terllet, a hatékony filmpla-
kdttervezés sajatossdgairdl szélt. Egy olajozot-
tan mkddd rendszerben szdmos kritérium [é-
tezik, amelyek, ismerve a hazai sajdtossdgokat,
egy magyar film marketingtervezése sordn fel
sem merllnek. Ezt a szekcidt az eléadd egy
esettanulmannyal zdrta. Egy alacsony koltségve-
tés(, 800 ezer eurdbdl, 2002-ben késziilt hol-



land thriller, bizonyos Van God Los arculat- és
plakdttervezésének lépcséit taglalta. A film
SWOT elemzése nyomdn hdromféle logline-t
hatdroztak meg, majd egyet kivalasztva rd épi-
tették a teljes marketinglizenetet. Az esettanul-
many azért is érdekes volt, mivel Durie a mi-
énkhez igen hasonlé kérnyezetet vazolt fel: kis
piac, a hazai filmekbd| erésen kidbrandult ko-
z6nség, alacsony presztizs(i hazai zsdnerfimek.
A Van God Losnak mégis sikerUlt, elsésorban
profi kampanydnak koszénhetéen sokszdzezres
nézdkozoénséget toborozni, és a film maga
mogé utasitott szamos hollywoodi szuperpro-
dukcidt is abban az évben, elhozva a holland
zsénerfilmek Ujabb reneszdnszit.

A filmmarketingguru szerint egy produkcid
elkészilte és a bemutatd kozott legaldbb pér
hénapos periddust kell hagyni egy megfelel®
kampadny kifejtésére. Mig a marketing mar a
forgatdkonyv szintjén, a fejlesztés kozben kez-
detét veszi, a Iényegi része kb. két hdnappal a
forgatds elétt indul be. A teljes folyamat 12-14
hénapot Slel fel. A forgatds vége és a bemu-
tatd kozotti idészak egyik Iényeges dllomdsa a
,toborzott kdzdnség elbtti vetités” (recruited
audience screening), azaz a tesztvetités. Ez a
moziba jard kdzdnség reakcidjdt, és a film
,jatszhatdsdgdt” (playability) méri, azaz hogy a
célkdzdnség mennyire pozitivan reagdl az elké-
szt filmre. Valéjdban minden kézénségorien-
talt film rengeteget profitdlhat beléle, hiszen a
kereskedelmi potencidlt hatdrozza meg. A

tesztvetités kortlményeinek, a mintakdzdnség
Osszedllitdsdnak igen Iényeges tényezdi vannak,
melyeket Durie évtizedes tapasztalataira hivat-
kozva hosszan fejtegetett. Ezt a szekcidt is egy
esettanulmdny zdrta, a Fold cim{ dokumen-
tumfilm tesztvetitéseit, €s annak kovetkezmé-
nyeit taglalva.

A kovetkezd nagy eléadds a mozis forgalma-
zds sajatossdgait targyalta, annak tipusait és az
ezekhez kothetd marketinglépéseket. Ismét fel-
hivta a figyelmet, hogy egy nyugat-eurdpai
nagyvdrosban hetente |2-15 filmbemutatd
versenyzik a nézék figyelméért, ezért a tlpon-
tos poziciondlds elengedhetetlen, ha valaki lab-
dédba akar rigni a telitett piacon. A tulkindlat
jellemzi a nemzetkozi sales Ugyndkségek piacdt
is. Az & segftséglk nélkil azonban valédi nem-
zetkdzi sikert elérni szinte lehetetlen. A meg-
gy6zésiikhoz pedig majdhogynem elengedhe-
tetlen a nemzetkozileg értékelhetd | talent pac-
kage", azaz kulfoldon is ismert hizdnevek a
stab és/vagy a szereposztds kulcspozicidiban.
Ez bizony pedig itthon igen nehéz feladat egy
atlagos koltségvetés( film esetében, tehdt az
ordogi koér majdhogynem be is zarult. Ettdl
flggetlendl a jelenlévék meghallgathattdk az
Ugynokokhodz vald bejutds, a velik vald kapcso-
lattartds taktikdit, nehézségeit.

A kétnapos kurzust a hatékony trailerkészi-
tés mlhelytitkai zdrtdk. A kulonféle teaserek és
trailerek céljai, fajtdi, szerkezeti felépitésik ke-
riltek terftékre, alacsony és nagyobb koltség-

vetés( filmekre szétvdlasztva. Az itt megismert
tudatossdg sajnos a jelek szerint sokszor hidny-
zik a hazai bemutatd kisfilmek készitSibél.
Tobb példdt is elemzett Durie ebben a zdrd
eléaddsban, igy a Scorsese-féle Tégla, a kult-
horror Barlang és a tavalyi, elsopré siker( do-
kumentumfilm, a Man on Wire trailereit.

Kimerité és mérhetetlenll tanulsdgos el&a-
ddssorozatot hallgathattunk meg egy tagadha-
tatlanul felkészilt, a maga terlletén igazi nagy-
dgyunak szamité szakembertdl arrdl, hogy mi-
ként csindljak ezt profin és nagyban. Ha valami
felrdhatd mégis negativumként, az egyfeldl az,
hogy a Durie dltal felvézolt teend&k igazdn
nagy piacokon, kialakult infrastruktirdval bird
rendszerekben mUkodnek, tobb tandcsa a
kelet-eurdpai kdzegben nagyrészt megvaldsit-
hatatlan szdmottevé adaptdcid nélkil. Mésfeldl
pedig kizardlag a moziforgalmazdsra koncent-
ralt, melynek jelentésége azért rohamosan
csokken, mikdzben mds csatorndk (on de-
mand, online stb.) fokozatosan egyre nagyobb
teret nyernek. Ugyanakkor persze a profi mar-
keting mindig elkerilhetetlen marad, ezért is
Udvds, hogy minden kordbbindl t6bb magyar
vett részt a szemindriumon.

Mint mindig, ezdttal is kdszonet illeti a honi
MEDIA Desket a szervezésért, és a hazai kulo-
nitmény részvételének tdmogatdsaért.

KRIGLER GABOR
www.magyar.film.hu

B&vebben a Strategics workshopokrdl: wwwi.strategics.lu
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A Szinhdz- és Filmmivészeti Egyetem kezdeményezésére 2009-ben tizedik alkalommal
rendeztik meg a Budapesti Operatéri Mesteriskoldt, négy eurdpai tarsintézménnyel
BUDAPEST egyUttmikodésb Ci -Film Kft. leb Iftdsdb
CINEMATOGRAPHY gyuttmiikédésben, a Cinema-Film Kft. lebonyolitasaban. - ,
MASTERCLASS A Mgster|§|<ola |6 &sztondijas helyére tqbb, 'mmt szdzan palyaztak, 23 orszag 39 CILECT—
by 2009 tag filmiskoldjanak végz&s operatér hallgatdi. A jelentkezéseket az SzFE operatér-tandrai
”A birattdk el. Tovabbi 24 dnkoltséges résztvevd jelentkezését fogadtuk el, kdzulik nyolcat
a Kodak delegitt.

A husz orszagbdl érkezett fiatal operatérok két hétig forgattak a Korda Stididban Zsigmond Vilmos és Ragdlyi Elemér iranyitdséval. A didkok
munkdjat Bélafalvy Baldzs segitette. A két diszletben (BK Filmstidid) parhuzamosan leforgatott anyagokat (35 mm-es Kodak nyesanyag, PANAVI-
SION kamerdk, a Sparks ldmpai és kameramozgatd eszkdzei) délutdnonként vetitettik és elemeztiik.

A rendezvényen el&addst tartottak a partnerintézmények professzorai: Nik Powell, a londoni National Film and Television School igazgatdja,
Joost Hunningher, a Westminster Film School, Peter Badel, a berlini HFF Potsdam-Babelsberg és Timo Heinanen, a helsinki filmiskola professzora.

A programon magyar filmek is szerepeltek, a vetitéseket kdvets szakmai beszélgetéseken részt vett Fillenz Addm, a Friss levegd, Mathé Tibor,
az Opium, Kardos Sandor, a Résfilm és az Atvéltozds, Gulyds Buda, a Kaméleon, és Herbai M4té, a Nyomozd c. filmek operatére.

A Budapesti Operatéri Mesteriskoldt meglatogatta Anthony Dod Mantle, a Gettdmilliomos c. film Oscar-dijas operatére. Vendégiink volt
Nigel Walters, az Imago (az operatérok eurdpai szévetsége) elndke, a British Society of Cinematographers alelndke, Henry Verhasselt, a CILECT
(a filmiskoldk vildgszervezete) f6titkdra, Zuzana Gindl-Tatdrova, a Pozsonyi Filmiskola kiltgyekért felel&s rektor-helyettese, Benjamin B, media maker,
Jeff Allen, a Panavision eurdpai igazgatdja, Hugh Whittaker marketing manager és Holger Schwaerzel, a Kodak eurdpai termékigazgatdja.

A Mesteriskola magyar résztvevdje Vass Gergely volt. Az SzFE hallgatdi ,,making-of* filmet forgattak az intenziv tréning eseményrdl.

A rendezvény tdmogatdsdban kordbbi szponzoraink mellett (Kodak, PANAVISION, CILECT) egyre nagyobb sullyal vallal részt a Magyar
Mozgdkép Kdzalapitvany, az NKA, és a MEDIA Desk.

Tovabbi részletek a honlapon: http://www.bpmasterclass.hu XANTUS JANOS IGAZGATO

.




2010-ben Sopron lesz a CARTOON FORUM hdzigazdd

ARTOON

< Forum

2009. szeptember 22. és 25. kdzott a norvégiai Stavangerben rendezték a 20. Cartoon Forumot, az eurdpai anima-

cié legjelentésebb televizids animacids konferencidjat. Dr. Fodor Tamds, Sopron polgammestere és Marc Vandeweyer,

a Cartoon fétitkdra kdzodsen jelentették be, hogy 2010 szeptemberében a konferencia hdzigazddja Sopron lesz.

2009. szeptember 22. és 25. kdézdtt a norvé-
giai Stavangerben rendezték a 20. Cartoon
Forumot, az eurdpai animécié legjelentd-
sebb televizids animdcids konferencidjat.

Dr. Fodor Tamds, Sopron polgdrmestere és
Marc Vandeweyer, a Cartoon f6titkdra ko-
z6sen jelentették be, hogy 2010 szeptembe-
rében a konferencia hdzigazddja Sopron lesz.

Az Eurdpai Unidhoz 2004 éta csatlako-
zott orszdgok kozil igy hazank az elsé,
amely vendégll Idtja az eseményt. Szimboli-
kus jelent&sége van annak, hogy a Cartoon
szamtalan észak-, nyugat-, és dél-eurdpai
varos utdn abba a kozép-kelet eurdpai vé-
rosba viszi e nagy jelentéségl kulturdlis ren-
dezvényét, ahol 20 évvel ezeldtt a vasfig-
g6ny lebontdsa elkezdédétt.

A Cartoon az Eurdpai Unié MEDIA prog-
ramja dltal tdmogatott, nemzetkdzi non-pro-
fit szervezet, amely 1988-ban alakult. Célja az
eurdpai animdcids ipar fejlesztése, erdsitése,
az eurdpai animdcios filmek promadcidja.

Alapftdsa dta a szervezet 20 Cartoon
Forumot és | | Cartoon Movie-t rendezett,
melyek hatdsdra 2 millidrd eurdt meghaladd
befektetés tortént eurdpai televizids animd-

ciés sorozatokba €s mozifilmekbe. A két
nagy rendezvény mellett a Cartoon 60 sze-
mindriumot (Cartoon Master) szervezett,
amelyeken tobb ezer szakmabeli vett részt,
képezte magdt tovdbb, épitette nemzetkdzi
kapcsolatait. Legtjabb kezdeményezésiik
a Cartoon Connection, amely Eurdpa és
a tobbi féldrész animdcids szakemberei
kozotti kapcsolatok kiépitését igyekszik
tdmogatni.

A Cartoon legnagyobb rendezvénye
a minden év szeptemberében, mindig més
helyszinen megrendezésre keriilé Cartoon
Forum, amely kivald lehetéséget kindl a
résztvevéknek a fejlesztés alatt 1évd televi-
zids animdcids projektjeik bemutatdsdra,
a fébb piaci trendek megismerésére, a piac
kilonbozé szereplbinek taldlkozdsdra. Az el-
mult években a technoldgia fejlédésének ko-
szdnhetden a televizids projektek egyre in-
kabb igyekeznek kihaszndlni az internet, a
mobil kommunikdcié és a kiilénbdzd jatékp-
latformok nydjtotta szinergidkat és lehet&sé-
geket. A szeptember harmadik hetében, 4
napon &t tarté konferencidn az Eurdpai Unid
és a tdrsult orszdgok TV tdrsasdgai, forgalma-

z4i, vided/DVD kiaddi, internet és mobil-
szolgaltatdi, jatékfejlesztdi, filmfinanszirozdi
vesznek részt. A 700-750 résztvevé 60 pro-
dukcié prezentdcidjat tekintheti meg, adhat
réluk visszajelzéseket, kezdheti meg a ko-
produkcids, finanszirozasi vagy forgalmazasi
targyaldsokat.

A Cartoon minden évben a Cartoon
Forum helyszinén és azzal egy id6ben adja
at a Cartoon D'Or dijat, amit az animdcids
szakma eurdpai Oscar dijdnak tartanak.

Az 5 jeldltet a kiemelt eurdpai fesztivdlokon
sikerrel szerepld alkotdsok kdzil valasztjak
ki. Ezen kiemelt fesztivdlok egyike a két-
évente megrendezésre keriilé Kecskeméti
Animécids Filmfesztival (KAFF).

A Cartoon kilénos figyelmet fordit arra,
hogy a rendezvényt kevésbé ismert régi-
Okba, kis és kozepes méretli varosokba
(atlag: 80 000 lakos) vigye. A résztvevék
a turisztikai és kulturdlis programok sordn
megismerkedhetnek a vendéglatd véros,
régid és orszag természeti szépségeivel,
kultdrdjéval, és gasztrondmidjaval.

A rendezvényrdl 50 televizids stdb
és Ujsdgird tudosit.

A Cartoon Forum
kordbbi helyszinei:

1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
200

2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010

Lanzarote
Saint-Malo
Florence
Inverness
Azores
Turku
Galway
Arles
Syros
Cérdoba
Gotland
Garmisch-
Partenkirchen
Eryri
Varese
Galicia
Kolding
Pau
Girona
Lugwigsburg
Stavanger

Sopron

2
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AZ EUROPAI FILMMUVESZET KILEP A NEMZETKOZI PORONDRA

Az EU 5 millié eurdnyi tdmogatdst nydjt mintegy 40, a filmiparon beldli
nemzetkozi egylttmUkodést célzd projekt szdmadra

Az Eurdpai Bizottsdg bejelentette, hogy 2009-ben 5 millié eurdnyi 6sszegben nydjt ta-
mogatdast az eurdpai filmipar és a harmadik orszdgbeli filmesek kdzotti kulturdlis és keres-
kedelmi kapcsolatok megerdsitésére. Az unids tdmogatds révén az eurdpai és az Eurdpa
hatdrain kivil dolgozd filmkésziték, rajzfilmkésziték és mas audiovizudlis terlleten tevé-
kenykedd szakemberek lehet&séget kapnak arra, hogy kdlcsdnods egylttmikodésen ke-
resztll fejlesszék szakmai tuddsukat és fellenditsék a filmipart. A tdmogatdsbdl 40 projekt
részesll majd, koztik képzési projektek, kdlcsdnds promadcids és filmforgalmazasi kezde-
ményezések és filmbemutatdk, tovdbbd olyan tevékenységek, melyek célja az eurdpai és
a kulfoldi kozoénség figyelmének felhivdsa a kilfoldi filmekre. A tdmogatds a filmszakman
bellli nemzetkozi egylttmkodés eldsegitésére létrejott MEDIA International elnevezés(
unids kezdeményezés részét képezi. A 2008-as évvel dsszehasonlitva, 2009-ben tébb
mint kétszeresére nétt a tdmogatds dsszege €s a tdmogatdsra kivdlasztott projektek szdma
(az EU a mdlt évben 2 millié eurdbdl |8 projektet tdmogatott). A névekedés annak ko-
szénhetd, hogy 2008 decemberében az Eurdpai Parlament megszavazta a filmszakman
bellli nemzetkdzi egylttmikoddés tdmogatdsdra szant koltségvetés megemelését.

,Eurdpa izgalmas, kulturdlisan sokszinG és inno-
vativ filmipart tudhat magdénak, mely nagy lel-
kesedéssel osztand meg tuddsdt a vildg mds ré-
szein él6, az audiovizudlis terlleten tevékeny-
kedd szakemberekkel, tovdbba e szakemberek
eltérd kulturdlis hitterébe és tapasztalatdba
t6rténd betekintés révén szivesen tanulna is
t6lUk” mondta Viviane Reding, az EU média-

Ugyekért felelds biztosa. ,,A projektfinansziro-
zésra szant 5 millié eurdnyi tdmogatds bejelen-
tése azt bizonyitja, hogy az EU egyre inkdbb el-
k&telezi magdt az eurdpai audiovizudlis ipar
nemzetkdzi szintéren vald fellendftése mellett.
KUlondsen nagy 6rommel fogadtam az Eurdpai
Parlament hatdrozatait, melyek rdvildgitottak,
hogy milyen fontos a kontinens és a partneror-

szagok filmipardnak szamdra a hatdrokon &t-
ivelé egylttmikodés és a kulturdlis sok-
szinGség."

Annak tdmogatdsdra, hogy az eurdpai film-
ipar még inkdbb megmutatkozhasson nemzet-
kozi szinten, az Eurdpai Bizottsdg ismertette
azt a 40 projektet, mely a 90 palydzd kozll té-
mogatdsban fog részesiini a harom éves idé-
tartamot (2008-2010) feldlelé unids tdmoga-
tasi program, a MEDIA International keretén
belul. Az Eurdpai Parlament 2008 decemberé-
ben 2009-re 5 millié eurdnyi megemelt kolt-
ségvetést szavazott meg e célra. A bejelentés
az EU azon felfokozott eréfeszitéseinek elsé
lépése, melyek célja a kindlat szélesftése a fo-
gyasztok szdmadra azdltal, hogy az eurdpai és
nemzetkdzi piacra a filmek egyre szinesebb pa-
lettdjat hozza be, tovdbbd hogy az eurdpai és a
vildg tobbi tdjdn €6 audiovizudlis szakemberek
szamdra Uj Uzleti lehet8ségeket teremtsen.

Osszesen 23 képzési projekt tdmogatdsara
kerUl sor, melyek célja az eurdpai és a vildg
mas tdjairdl érkezd szakemberek Osszefogdsa
annak érdekében, hogy elmélyitsék tuddsukat
a kulfoldi audiovizudlis piacokat jellemzé miks-
dési feltételek, jogi keretek és finanszirozasi le-
hetSségek terén. Igy példaul a Babylon Intema-
tional projekt keretében nyugat-afrikai orszd-
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gokkal egylttmUkddésben fognak szakmai
mUhelyeket szervezni.

Tovébba tiz olyan projekt részesil tdmoga-
tdsban, melyek az audiovizudlis alkotdsok nem-
zetkdzi piacokra vald bejutdsdt és forgalmaza-
suk megkdnnyftését hivatottak segfteni. A Lab
Toronto produkcids iroda a Torontdi Nem-
zetkdzi Filmfesztivdllal kialakitott szoros kap-
csolatait felhaszndlva kivdn olyan feltdrekvé
eurdpai és kanadai producerek szdmadra Uj le-
het&ségeket teremteni, akik nemzetkdzi ko-
produkcidban kivdnnak megvaldsitani jelentés
projekteket.

Az EU tovdbba 4 olyan projektet is tdmogat,
mely eurdpai és harmadik orszdgokbeli filmek

El6zmények: A MEDIA International el6készitd intézkedést az unids intézmények 2007-
ben fogadtdk el azzal a céllal, hogy megnyissa az utat az 4y MEDIA MUNDUS program sza-
mara. A filmszakmabeli egylUttmUkodés eldsegitését megcélzd Uj program 201 1-2013 k-
z&tt 15 millié eurdnyi tdmogatdst nydjt majd az eurdpai audiovizudlis szakmaban kindlkozd
globdlis egytttmUikddési lehetéségek irdnti megndvekedett érdeklédés kihaszndldséra.

A jelenlegi MEDIA 2007 Program Eurdpdn belll a 2007-20 13 kozotti idészakban
755 millié eurds tdmogatést nydjt Eurdpa audiovizudlis ipara szamadra szakemberek képzé-
séhez, filmgyartdshoz, valamint az alkotdsok eurdpai terjesztéséhez és rekldamozdsahoz.
Az elmult években szdmos Eurdpdban gyartott és a MEDIA Program dltal tdmogatott film
nyert neves dijakat, fgy is bizonyftva, hogy érdemes tdmogatni a filmipart. lgy példaul a
Cannes-i filmfesztivalon Arany Palma dijat nyert Az osztdly c. francia film, a zstri nagydijat
hozta el a Gomorra c. olasz film, tovabbd Oscar-dijat nyert az osztrak-német koprodukcio-
ban készllt Pénzhamisitdk, a francia Piaf és legutoljdra a brit Gettémilliomos.

egymds piacain torténd forgalmazédsdval foglal-
kozik. Ezek k&zul is kiemelkedik a Ventana Sur
projekt, mely az argentin Instituto Nacional de
Cine y Artes Audiovisuales és a Cannes-i
Nemzetkdzi Filmvasdr kdzotti egytittmikodés-
nek koszdnhetéen latin-amerikai filmproduk-
cidk szdmdra kindl Uj piacot Buenos Aires-ben.
Az EU tovdbbd a 342 eurdpai és 183 har-
madik orszdgbeli filmszinhdzbdl alld és az eurd-
pai, mediterrdn térségbeli, dzsiai és latin-ameri-

kai filmek bemutatdsdt célzé Europa Cinemas
hdldzatot is tdmogatja.

Végiil a MEDIA International két olyan pro-
jektet is felkarol, melyek a kulfldi filmek po-
tencidlis nézékdzonségének korét kivdnja no-
velni. Egyikik, az Operation Kino projekt hor-
dozhatd digitdlis projektor felhaszndldsdval
kivan eljuttatni eurdpai €s nemzetkodzi filmeket
olyan térségekbe, ahol kevéssé van lehet&ség
moziba jdrdsra.



24

e

7

o
O
O
(@
AV
LL
=
AV
=
O
o
[l
o
<
5=
(&
<
21
=
-
0)
=
<
£
O
>
<C
=
=
<
=
|
<
<
@)
LLI
Pl

TV SUGARZAS

Fléra Film Kft. « 300 Tons of Gold 46 000

Studio Baestarts Kft. « Huhu 89 000
EUR 135 000

SZELEKTIV MOZI FORGALMAZAS
Anjou-Lafayette Bt. 4000

Atlantis Entertainment CZ SRO 14 000
Best Hollywood Kft. 20 000
Budapest Film Kft. 23 000
Cirko Film — Mésképp Alapitvany 39 000
Corner Film Kft. 6 000
Forum Hungary Kft. 9 000
Magyar Filmklubok és Filmbardtok Szov. 4000
Szuez Film kft. 25 000
EUR 164 500
GYARTAS-ELOKESZITES / EGYEDI PROJEKTEK
BGB Film Kft. = The Hole of Sejdian 17100
Librecine Bt. * El Destello 25 000
Extreme Film * Zoe 60 000
EUR 102 100
GYARTAS-ELOKESZITES / CSOMAGTERVEK
Inforg Studio 110718
EUR 212818
i2i AUDIOVISUAL
Print KMH Kft. » Adrienn Pdl 50 000
Hunnia Filmstudié Kft. « The Hope 33567
EUR 83 567

SZAKMAI ALAPKEPZES
Moholy-Nagy Mvészeti Egyetem
Animation sans Frontieres, the Animation Production Workshop 20102011 186 000

Formation des Formateurs 70 000

Szinhdz- és FilmmUvészeti Egyetem

II était une fois... under € Im European Film School Forum I 60 000

Asociata Aristoteles Workshop 129 626
EUR 445 626

MEDIA &sszes tdmogatas: EUR 1 041 511

A tdmogatasok Gssszege nem végleges.

Vélemények a MEDIA Programrdl

., T6bb olyan filmes képzésen is részt vettem, mely nagyon sokat lenditett azon célom elérésében, hogy projekt-
jeimmel bekapcsolddjak az eurdpai dokumentumfilm-marketbe, ami nem egyszer(i egy Uj EU tagorszdg filmesé-
nek, f6leg hogy nincs tradicidja a nemzetkdzi koprodukcidban készilé dokumentumfilmeknek Magyarorszdgon.
A MEDIA képzések koézott megemlithetem a prdgai EDF szervezésében az EX ORIENTE és a lengyel DRAGON
FORUMOT, melyek a kézép- és kelet-eurdpai dokumentumfimeseket segftik. (...) A Discovery Masterclass
el6addsain pedig a kiilféldi TV csatorndk dokumentum-misorainak felel&s szerkesztSivel taldlkozhattam. A 2009-
es pozsonyi Film és Marketing Stratégia eléadds nagyon sok tdmpontot adott a 2010 8szén bemutatandd dj filmem
marketing stratégidjdhoz. Mindezen tovdbbképzések projektfejlesztési workshopok eredményeként mdsodik egé-
szestés dokumentumfilmem mdr 7 kilféldi Tv csatorna részvételével a MEDIA Development és TV Broadcasting
palydzaton elnyert tdmogatdssal jon létre.”

TARR ERIKA, HUNNIA FILMSTUDIO

A Daazo.com — The European Short Film Centre projekttel pdlydztunk a MEDIA program Video on Demand
palydzatdra (...) annak ellenére, hogy sokan dva intettek a benniinket: komolyabb muilt és téke nélkdili véllalko-
zds esélytelendl indul a MEDIA-ndl. Mi mégis megprobaltuk, és nekink lett igazunk, hiszen elnyertiik az igényelt
Osszeget, ami nagy segitséget jelentett céglink beinditdsdhoz, Ugy anyagilag, mint megbecsultségben. Az a tapasz-
talatunk ugyanis, hogy a MEDIA témogatds védjegy, belépé az eurdpai filmes piacra.”

DEAK DANIEL, DAAZO.COM

A MEDIA i2i kamattdmogatdst nagyon hasznosnak tartjuk, mert a gydrtd terheit csokkenti, nem beszélve a biz-
tosftasra és esetleges befejezési garancidra igénybe vehetd dsszegekrdl. (...) Ez a tdmogatds az adott film cashflow-
jat is segftheti, mivel a tdmogatdsi Osszeg 70 %-dt mdr a szerzédéskotéskor folydsitjak. (...) A pélydzati és elszdmolasi
eljdrds dttekinthetd és logikus, figyelembe veszi a szakma jellemzéit. A MEDIA elSkészitési tdmogatds is komoly
segitséget jelent a producerek szdmdra, kiildndsen midta nem visszatéritendd. A kéltségesebb el6készitést igény-
16, nemzetkozi koprodukcidk esetében nagy sulyt helyez a filmek nemzetkézi forgalmazasi potencidljdra, mely egy
magyar vagy magyar nyelven készUl6 kisebbségi kiilfldi koprodukcids mivészfilmnél hdtranyt jelenthet.”

KOCSIS TIBOR, FLORA FILM INTERNATIONAL

,Két pdlyazatunk, a Training for the Trainers és az ASF megtisztel$ partnerségi viszonyt, és egyfajta rangot is je-
lent, amire bliszkék vagyunk. (...) A nagy presztizzsel rendelkezd eurdpai oktatdsi intézmények megismerhették
szakmai munkdnkat. Tapasztalataink alapjdn a kévetkezd elénydket sorolhatom fel:

* szakmai fejl6dés, tapasztalatszerzés

* nemzetkdzi ismertség megszerzése szakmai korokben, részvétel eurdpai szakmai férumokon

* kézos projektek fejlesztésének lehetésége (tartalom- és curriculum fejlesztés egyardnt)

* hallgatdk pélyakezdésének eldsegitése, karrierkezdés megkdnnyitése

* PR és publicitds, és mindenekel&tt networking.”

FULOP JOZSEF, MOME



JELENTOS EUROPAI MARKETEK,
FESZTIVALOK 2010-BEN

B ROTTERDAM INTERNATIONAL
FILM FESTIVAL

janudr 27—februdr 7.
www.filmfestivalrotterdam.com

B CINEMART

Rotterdam International Film Festival
janudr 3 1—februdr 3.
http://mwww.filmfestivalrotterdam.com/
professionals/cinemine/

Il BERLIN INTERNATIONAL FILM FESTIVAL
februdr | 1-21.
www.berlinale.de

B EUROPEAN FILM MARKET ¢ MEDIA stand
Berlin International Film Festival

februdr | 1-21.

http://www.efm-berlinale.de/

B TALENT CAMPUS

Berlin International Film Festival
februdr 13—18.
http://www.berlinale-talentcampus.de/

B CARTOON MOVIE
Lyon, Franciaorszdg
marcius 3-5.
www.cartoon-media.eu

B MIPDOC « MEDIA stand
Cannes, Franciaorszag
aprilis 10—11.
www.mitworld.com

B MIPTV ¢ MEDIA stand
Cannes, Franciaorszdg
dprilis 12—16.
www.mitworld.com

Il CANNES INTERNATIONAL FILM FESTIVAL
Az akkreditdcié megkezdddott

majus 12-23.

http://www.festival-cannes.fr

B MARCHE DU FILM « MED}A stand
majus 12-23.

Cannes International Film Festival
https://www.marchedufilm.com/

B KARLOVY VARY INTERNATIONAL
FILM FESTIVAL

jdlius 2—10.

www.kviff.com

B SARAJEVO INTERNATIONAL

FILM FESTIVAL

julius 23-31.
http://www.sff.ba/content.php/en/cinelink

B CINELINK

jdlius 23-31.

Sarajevo International Film Festival
www.sff.ba

B CARTOON FORUM
Sopron, Magyarorszdg

szeptember [4-17.
www.cartoon-media.eu

Bl MIPCOM « MEDIA stand
Cannes, Franciaorszdg
oktdber 4-8.
www.mitworld.com

AKTUALIS MEDIA
PALYAZATI HATARIDOK

[7/2009 i2i Audiovisual
|. hatdridé: 2010. februar 5.
2. hatdridé: 2010. jalius 7.

[8/2009 TV sugdrzds

|. hatdridé: 2009. november 27.
2. hatdridé: 2010. marcius 5.
3. hatdridé: 2010. janius 28.

1972009 Szelektiv mozi forgalmazds
I hatdridé: 2009. december |.

2. hatdridé: 2010. aprilis 1.

3. hatdridé: 2010. jalius 1.

20/2009 Gydrtds-elSkészités / Egyedi projektek
I hataridé: 2009. november 27.
2. hataridé: 2010. aprilis 12.

20/2009 Gyartds-elékészités / Csomagtervek
I hataridé: 2009. november 27.
2. hatdridé: 2010. aprilis 12.

21/2009 Gyartds-el6készités / Interaktiv alkotdsok
. hatdridé: 2009. november 27.
2. hatdridé: 2010. aprilis 12.

23/2009 Fesztivalok
| hatdridé: 2009. november 27.
2. hataridé: 2010. aprilis 30.

24/2009 Piaci hozzéférés
|. hatdridé: 2009. december 7.
2. hatdridé: 2010. janius 30.





