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KEDVES OLVASÓK!

A MEDIA Desk Magyarország Iroda 2010. januári hírlevele áttekintést nyújt az elmúlt év néhány fontos

MEDIA eseményérôl, és felhívja a figyelmet a következô idôszak pályázataira, rendezvényeire. 

Egyre több olyan filmet mutatnak be Európa legjelentôsebb fesztiváljain, melyek a MEDIA Program

támogatását élvezték. Ezek a fesztiválok számos MEDIA rendezvénynek is otthont adnak. 

Összeállításunkban megnézhetik, hány MEDIA által támogatott film volt pl. Berlinben, Cannes-ban

vagy volt-e ilyen az Oscarra jelölt filmek között. 

Itthoni eseményekrôl, Magyarországon rendezett MEDIA képzésrôl is hírt adunk, és a tavalyi     

év eredményei mellett bemutatjuk néhány nyertes pályázó véleményét a MEDIA támogatásokról.

Gratulálok azoknak a pályázóknak, akiknek 2009-ben sikerült MEDIA támogatást nyerniük. 

Remélem, 2010-ben még több ilyen magyar cég lesz.

Üdvözlettel:

Kiss Enikô 
Irodavezetô
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Berlinale 2009 A MEDIA ÁLTAL TÁMOGATOTT FILMEK 

VERSENYBEN
Lille Soldat

Lille Soldat (Little Soldier)
r.: Annette K. Olesen (DK)

Gyártás-elôkészítés, Csomagtervek 25 000 €
i2i Audiovisual 14 076 € 
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Teta Asustada (Fausta éneke)
r.: Claudia Llosa (ES)
Gyártás-elôkészítés, 
Egyedi projektek 30 000 €
•
Mammoth
r.: Lukas Moodysson (SU, DE, DK)
i2i Audiovisual 50 000 €
•
Ricky
r.: François Ozon, (FR, IT)  
Automatikus forgalmazás 31 200 €
•
Sturm (Storm)
r.: Hans-Christian Schmid (DE, DK)
Forgalmazói ügynökségek 75 000 €

Fausta éneke

Mammoth

Ricky

Sturm
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GENERATION

Der Knochenmann (Csontdaráló)
r.: Wolfgang Murnberger, (AT) 
Gyártás-elôkészítés, Csomagtervek 45 000 €
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Cea mai fericita fata din lume
(A legboldogabb lány a világon)
r.: Radu Jude, (RO, NL) 
Gyártás-elôkészítés, Egyedi projektek 20 000 €

Un chat un chat
(Pardon my French)
r.: Sophie Fillières, (FR)
Gyártás-elôkészítés, Csomagtervek 30 000 €

Unmade Beds
r.: Alexix Dos Santos (UK)
i2i Audiovisual 50 000 €

Das Vaterspiel (Kill Daddy Good Night)
r.: Michael Glawogger, (DE, AT, FR)
Gyártás-elôkészítés, Csomagtervek 50 000 €
i2i Audiovisual 50 000 €

Ein Traum in Erdbeerfolie
(Divat diktatúrában)
r.: Marco Wilms (DE) 
TV sugárzás 75 000 € 
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Brendan and the Secret of Kells
r.: Tomm Moore, Nora Twomey, (IRL, FR, BE)
Gyártás-elôkészítés, Egyedi projektek 20.000 €
i2i Audiovisual 50 000 €

John Rabe
r.: Florian Gallenberger, (DE, FR)
Gyártás-elôkészítés, 
Csomagtervek 50 000  €

Hilde
r.: Kai Wessel, (DE) 
Gyártás-elôkészítés, Csomagtervek 50 000 €  

Meine Herz Sieht Die Welt schwarz –
Eine Liebe in Kabul
r.: Helga Reidemeister (DE) 
Gyártás-elôkészítés, Egyedi projektek 15 000 €

The Countess (A grófnô)
r.: Julie Delpy, (DE, FR)
Automatikus forgalmazás 74 881 €

BERLINALE SPECIAL

Mamma Mu & Krakan
(Mú Mama és a varjú)
r.: Igor Veyshtagin, (SU, DE, HU)
Automatikus forgalmazás 79 478 €

    



A SHOOTING STARS a 2009-es Berlini Filmfesztivál egyik kiemelkedô eseménye volt, melynek során
kiválasztották Európa tíz legígéretesebb fiatal színészét. Az eseménysorozat részeként sor került a cas-
tingvezetôk találkozójára, sajtókonferenciára, és egy díjátadó partyra február 9-én, ahol Ziyi Zhang hívta
színpadra a nyerteseket. A tíz tehetséget egy szakmabeli zsûri hosszú jelöltlista alapján választotta ki és
díjazta a  a Shooting Star Awarddal.

Belga rendezô és a zsûri tagja, Marion Hänsel szerint „ezek a színészek képviselik a jövô moziját, 
és a 2009-es zsûri reméli, hogy a Berlinale-élmény javukra válik annak érdekében is, hogy az új európai
filmes generáció kreatív energiáját közvetítsék.”

A SHOOTING sztárok Berlin egyedülálló helyszínén, a Goyában ünnepeltek producerek, rendezôk, 
és más fesztiválvendégek társaságában.
A SHOOTING STARS az EU MEDIA Programjának támogatását élvezi.
Fotók és további információ: www.shooting-stars.eu
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A zsûri véleménye: „A Deltában Tóth Orsi
olyan mély intenzitást sugároz, mely lenyûgözte
a zsûrit. Egyedülálló színésznôi tehetséggel ren-
delkezik mindegyik szerepében és különös erô-
vel ruházza fel mindegyik karakterét.”

Tóth Orsi 
Magyarország: 

2009

A 2009-es SHOOTING
sztárok a díjátadás után a
Berlinale-Palast színpadána
zsûrivel és Ziyi Zhanggal
(1. sor – balról jobbra: Sa-
muli Vauramo (Finnország),
Cyron Melville (Dánia),
David Kross (Németország)
/ (1. sor – balról jobbra:
Bernd Naumann (Kulturális
Miniszter), Verónica Echegui
(Spanyolország), Celine Bo-
lomey (Svájc), Sarah Bolger (Írország), Alba Caterina Rohrwacher (Olaszország), Tóth Orsi (Magyarország),
Hafsia Herzi (Franciaország), Carey Mulligan (Nagy-Britannia), Ziyi Zhang, Labina Mitevska (zsûri) (2. sor –
balról jobbra: Antonio Saura (zsûri), Peter Cowie (zsûri), Marion Hänsel (zsûri), Patrícia Vasconcelos (zsûri).

Berlinale 2009



Los abrazos rotos (Megtört ölelések)
r.: Pedro Almodóvar (ESP)
Automatikus forgalmazás 1 105 708 €
•
Fish Tank (Akvárium)
r.: Andrea Arnold
i2i Audiovisual 44 706 €
•
Un prophète (A próféta)
r.: Jacques Audiard (FR)
Automatikus forgalmazás 290 422 €
•
Vincere (Vincere), r.: Marco Bellocchio (IT)
Gyártás-elôkészítés, egyedi projektek 50.000 €
Forgalmazói ügynökségek 107 623 €

Das weisse Band (Fehér szalag)
r.: Michael Haneke (AT)
Forgalmazói ügynökségek 38 220 €
Automatikus forgalmazás 263 862 €
•
Looking for Eric (Barátom Eric)
r.: Ken Loach (UK)
Automatikus forgalmazás 526 931 €
•
Soudain le vide (Enter the Void)
r.: Gaspar Noé (FR)
i2i Audiovisual 50.000 €
Automatikus forgalmazás 10 340 €

Le temps qu’il reste
(The Time that Remains)
r.: Elia Suleiman (FR)
i2i Audiovisual 50 000 €
•
Visage (Face)
r.: Ming-liang Tsai (FR)
Gyártás-elôkészítés, csomagtervek 60 000 €
•
Antichrist (Antikrisztus)
r.: Lars Von Trier (DA)
i2i Audiovisual 50 000 €
Gyártás-elôkészítés, csomagtervek 47 000 € 

7

Cannes 2009 MEDIA ÁLTAL TÁMOGATOTT FILMEK

VERSENYSZEKCIÓ

Megtört ölelések

Fehér szalag

Le temps qu’il reste

Barátom Eric

Visage
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SÉANCES SPÉCIALES
Jaffa (Jaffa)
r.: Keren Yedaya (FR)
Gyártás-elôkészítés, csomagtervek 27 000 €
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Cannes 2009 MEDIA ÁLTAL TÁMOGATOTT FILMEK

Le père de mes enfants
(Father of my Children )
r.: Mia Hansen-Love (FR)
i2i Audiovisual 44 880 €
Gyártás-elôkészítés, csomagtervek 40 000 €

QUINZAINE DES RÉALISATEURS
La famille Wolberg (The Wolberg Family)
r.: Axelle Ropert (FR)
Gyártás-elôkészítés, csomagtervek 30 000 €
•
De Helaasheid der Dingen
(The Misfortunates)
r.: Felix Van Groeningen (BE)
Gyártás-elôkészítés, csomagtervek 35 000 €

LA SEMAINE DE LA CRITIQUE
Altiplano (Altiplano)
r.: Peter Brosens & Jessica Woodworht (BE)
i2i Audiovisual 50 000 €
Gyártás-elôkészítés, egyedi projektek 30 000 €

SÉANCES DE MINUIT
A town called Panic
r.: Stéphane Aubier, Vincent Patar (BE)
Gyártás-elôkészítés, csomagtervek 20 000 €
Automatikus forgalmazás 18 000 €
•
Ne te retourne pas (Don’t Look Back)
r.: Marina de Van (FR) 
i2i Audiovisual 50.000 €
Automatikus forgalmazás 5675 €

UN CERTAIN REGARD

La famille Wolberg De Helaasheid der Dingen

Altiplano

A town called Panic

Jaffa
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Viviane Reding EU-biztos gratulált az európai
filmek cannes-i eredményeihez és fokozott ter-
jesztésükre szólított fel

Viviane Reding, az Európai Bizottság médi-
afelelôse Cannes-ban örömét fejezte ki az eu-
rópai mozi sikerei felett. Egyúttal felkérte a
szakmát és a hatóságokat, hogy tegyenek lé-
péseket az európai filmek intenzívebb jelenlé-
téért a nemzetközi piacon. Az Európai Parla-
ment és a tagállamok által nemrégiben elfoga-
dott MEDIA Mundus program célja, hogy

megerôsítse a kontinens filmjeinek szerepét
világszerte.

Nem szabad többé megelégednünk azzal,
hogy Japánban, Mexikóban vagy Sydney-ben egy
francia vagy európai filmhét keretében mutatják
be filmjeinket! Az Oscar-gyôzelem is nagyon
szép, de nem elegendô! – jelentette ki Viviane
Reding európai biztos a ma reggel közzétett vi-
deófelvételen. Célunkul kéne kitûznünk a széles-
körû kereskedelmi forgalmazást. Szeretném, ha
például az Európai Unió és Dél-Korea közötti üz-

leti megállapodás keretében 5 éven belüli 15%-
os piaci részesedést vívnánk ki Koreában a mai
5% helyett. Ugyanígy meggyôzôdésem, hogy film-
jeink jelentôs pozíciót tudnak elfoglalni a kínai
piac 45%-át kitevô külföldi filmek között.

17, a MEDIA Program 3 millió eurós támo-
gatásából részesedô filmet vetítettek a 62.
Cannes-i Nemzetközi Filmfesztiválon, amelybôl
10 a versenyszekcióban indul. Ám az európai
mozinak még nem sikerült meghódítania a
többi földrész nagyközönségét. 

Javaslom, kezdôdjön meg mielôbb az érdekek
összehangolása az európai szakma és  hatósá-
gok között azzal a céllal, hogy nemzetközi piac-
részesedést vívhassunk ki magunknak, és aztán
intézkedéseink oda irányulhassanak – fejezte ki
óhaját Viviane Reding. A MEDIA Mundus prog-
ram 2013-ig teszteli egy jövôbeni tervünk megva-
lósításának mechanizmusait, mely késôbb na-
gyobb dimenziót nyer majd.

Május 15-én az  Európai Bizottság Cannes-
ban információs napot szervezett a szakmabe-
liek számára „Le Rendez-vous européen” cím-
mel, ahol a MEDIA International program új
tervei kerültek bemutatásra a már résztvevô
projektvezetôk elsô tapasztalatainak ismerteté-
sével egyetemben.

VIVIANE REDING CANNES-I NYILATKOZATACannes 2009



A European Film Promotion (EFP) Cannes-i
programjában 23 ígéretes producer vett részt
Európa minden országából. Ez a tizedik alka-
lom, hogy az EFP nemzetközi hálózatába válo-
gatott producereket támogat az EU MEDIA
kedvezményezésû programján keresztül.

Az EFP a kiválasztott fiatal európai produce-
reknek a Cannes-i Nemzetközi Filmfesztivál ke-
retében rendezett platformmal és promóciós
kampánnyal biztosít nemzetközi figyelmet nekik
és filmjeiknek. A fesztivállal lehetôségük nyílt az
aktuális projektek megvitatására és a jövôbeni
együttmûködés alapjainak lefektetésére.

Az EFP az alábbi producereket válogatta be
2009-es programjába: 

Balról jobbra: Sipos Gábor Laokoon Filmcso-
port (Magyarország), Emmanuel Agneray Bizibi
(Franciaország), Daniel Mitulescu Strada Film
(Románia), Yngve Sæther Motlys AS (Norvé-
gia), Katrin Kissa Homeless Bob Production
(Észtország), Giorgia Priolo Film Kairòs (Olasz-
ország), Jérôme Bleitrach Bizibi, partner Emma-
nuel Agneray, Monika Kristl Dawson Produc-
tion (Csehország), Janine Jackowski Komplizen
Film GmbH (Németország), Rodrigo Areias
Bando à Parte (Portugália), Eva Rohrman
Forum Ljubljana (Szlovénia), Alexander Glehr

Novotny & Novotny Filmproduktion (Auszt-
ria), Christian Potalivo M&M Productions
(Dánia), Matti Halonen FS Film Oy (Finnor-
szág), Carmen Cobos Cobos Films b.v. (Hol-
landia), Andrzej Jakimowski Zjednoczii Arty-
stów i Rzemie�lników, ZaiR, (Lengyelország),
Erik Hemmendorff Plattform Produktion AB
(Svédország), Koldo Zuazua Alicia Produce,
S.L. (Spanyolország), Ankica Juri Tili Kinorama
(Horvátország), Andrew Freedman Venom
Film (Írország), Ilian Djevelekov Miramar Film
(Bulgária), Gudrún Edda Thorhannesdottir
Spellbound Productions (Izland), Adrian Stur-
ges Picture Farm (Egyesült  Királyság) és Péter
Kerekes (Szlovákia). 

A 23 PRODUCERS ON THE MOVE-válo-
gatott már bizonyított kiemelkedô produk -
ciókkal a hazai szakmában és a nemzetközi
fesztiválokon egyaránt. A program végsô
célja, hogy továbblendítse nemzetközi karrier-
jüket. Az eddigi tíz év alatt összesen 196 pro-
ducer került bemutatásra a kezdeményezés
keretében.

A Cinando.com, az egyik vezetô szakmai
adatbázis az EFP-vel közremûködésben megal-
kotta a PRODUCERS ON THE MOVE plat-
formot. Ez egyfelôl folyamatosan információval
látja el a résztvevôket, valamint kapcsolattar-
tásra és a koprodukciós partnerkapcsolatok
építésére is szolgál. 
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Vezér Évát, a Magyar Filmunió ügyvezetô igaz-
gatóját választotta elnökévé a 31 nemzeti film
promóciós szervezetet tömörítô European
Film Promotion (EFP).

2009. május 19-én, a Cannes-i Filmfesztivá-
lon tartotta tisztújító közgyûlését a film promó-
ciós szervezeteket tömörítô European Film
Promotion. A szakmai szervezet tagjai egyhan-
gúlag választották elnökké Vezér Évát, a Ma-
gyar Filmunió ügyvezetô igazgatóját.

Az 1997-ben létrehozott páneurópai szerve-
zethez a Magyar Filmunió 2001-ben csatlako-
zott, elsôként a közép-európai régióból. Jelen-
leg 31 ország az EFP tagja, melynek elsôdleges
célja az európai film színvonalas nemzetközi
promóciója és az ehhez kapcsolódó marketing
tevékenység.

Az EFP szervezi többek között a berlini film-
fesztiválon a fiatal színészeket bemutató „Sho-
oting Stars” programot, Cannes-ban a produ-
cerekre koncentráló „Producers on the Move”
rendezvényt, a „Variety Critics’ Choice” válo-
gatás bemutatását a Karlovy Vary-i filmfesztivá-

lon, valamint jelentôs programokat neves
európai rendezôk részvételével Pusanban és
Torontóban. A szervezet „Film Sales Support”
kezdeményezésével különös hangsúlyt fektet
a forgalmazók támogatására azzal a céllal, hogy
minél több európai film juthasson el a közön-
séghez a nagyvilágon.

Vezér Éva megválasztását követôen úgy nyi-
latkozott, hogy „bár nagy felelôsséggel jár egy
ekkora nemzetközi szervezet elnöki posztja,
örömmel vállalja a megbízatást, - bízik abban,
hogy – a tagszervezetek szakmai tudása és ta-
pasztalata garancia arra, hogy további eredmé-
nyek szülessenek az európai filmmûvészet nép-
szerûsítésében.” Az új elnök úgy értékelte, hogy
„ez a megbízatás egyben a magyar filmszakma
külföldi promóciós tevékenységének jelentôs
nemzetközi elismerése is”. Vezér Éva bízik
benne, hogy „az elnökségnek köszönhetôen a
magyar film nemzetközi pozíciója is erôsödhet.”

A hamburgi székhelyû EFP az Európai Unió
MEDIA programjának társfinanszírozásával és
a 31 tagszervezet hozzájárulásával mûködik.

MAGYAR ELNÖKÖT 
VÁLASZTOTT AZ EFP

Cannes 2009Cannes 2009 Karlovy Vary IFF 2009
MEDIA által támogatott filmek

DOKUMENTUM FILM VERSENYSZEKCIÓ
Osadné r.: Marko Škop (SLO)
Gyártás-elôkésztés, Egyedi projektek

EAST OF THE WEST VERSENYSZEKCIÓ
El paso r.: Zden�k Tyc (CZ)
Gyártás-elôkésztés, Egyedi projektek

A hetedik kör r.: Árpád Sopsits (HU)
Gyártás-elôkésztés, Egyedi projektek



Valhalla Rising
r.: Nicolas Winding Refn (DK) 
Automatikus forgalmazás 110,978 €
i2i Audiovisual 50 000 €

Baaria r. : Giuseppe Tornatore (IT)
Automatikus forgalmazás 143 914 €

Mr. Nobody r.: Javo van Dormael (FR)
Automatikus forgalmazás 130 675 € • i2i Audiovisual 50 000 €
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GIORNALE  DEL AUTORE 

Celda 211 (Cell 211)
r.: Daniel Monzón (ESP)

Gyártás-elôkészítés, 
csomagtervek 90 000 €

Pepperminta 
r.: Pipilotta Rist (CH)
Gyártás-elôkészítés, 
csomagtervek 25 000 €

Entre Deux Mondes
(Between Two Worlds)
r.: Vimukthi Jayasundara (FR)
Gyártás-elôkészítés, 
csomagtervek 20 000 €

HORIZONTE

VELENCE 2009
12

Velence 2009



SETTIMANA  DELLA CRITICA

Soul Kitchen r.: Fatih Akin (DE)
Automatikus forgalmazás 155 000 €

Lourdes
r.: Jessica Hausner (AT)          
i2i Audiovisual 33 831 € 

White Material
r.: Claire Denis (FR)
Automatikus forgalmazás 
27 718 €

White Material r.: Claire Denis (FR)
Automatikus forgalmazás 27 718 €

Videocracy 
(Videókrácia)
r.: Erik Gandini (IT)
Gyártás-elôkészítés, egyedi projektek

Metropia
r.: Tarik Saleh (SU, DK, NO)
Gyártás-elôkészítés, 
egyedi projektek
i2i Audiovisual 
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MEDIA ÁLTAL TÁMOGATOTT FILMEK A 2009-ES VELENCEI FILMFESZTIVÁLONM E D I A  Á L T A L  T Á M O G A T O T T  F I L M E K  
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EURÓPAI FILM 2009
Das Weisse Band (Michael Haneke) 

EURÓPAI RENDEZÔ 2009
Michael Haneke (Das Weisse Band)

EURÓPAI SZÍNÉSZ 2009
Tahar Rahim (Un Prophète)

EURÓPAI SZÍNÉSZNÔ 2009
Kate Winslet (The Reader) 

EURÓPAI FORGATÓKÖNYVÍRÓ 2009
Michael Haneke (Das Weisse Band)

CARLO DI PALMA EURÓPAI OPERATÔRI DÍJ 2009 
Anthony Dod Mantle (Antichrist & Slumdog Millionaire)

EURÓPAI FILMAKADÉMIA DÍJA (PRIX D’EXCELLENCE)
2009 – hangmérnöki munka

Brigitte Taillandier, Francis Wargnier, 
Jean-Paul Hurier & Marc Doisne (Un Prophète)

EURÓPAI ZENESZERZÔ 2009
Alberto Iglesias (Los Abrazos Rotos)

EURÓPAI FILMAKADÉMIA ANIMÁCIÓS 
NAGYJÁTÉKFILM 2009 
Mia Et Le Migou (Jacques-Rémy Girerd, Nora Twomey)

EURÓPAI FILMAKADÉMIA RÖVIDFILM 2009
Poste Restante (Marcel Lozinski)

EURÓPAI FILMAKADÉMIA ÉLETMÛDÍJ 
Ken Loach

EURÓPAI VILÁG MOZI DÍJ
Isabelle Huppert

EURÓPAI FILMAKADÉMIA 
DOKUMENTUMFILM 2009 – ARTE-DÍJ
The Sound Of Insects – Record of a Mummy (Peter Liechti)

EURÓPAI KOPRODUKCIÓ DÍJ – EURIMAGES-DÍJ 
Diana Elbaum, Jani Thiltges

KRITIKUSOK DÍJA – FIPRESCI-DÍJ
Andrzej Wajda (Tatarak)

KÖZÖNSÉGDÍJ
Slumdog Millionaire (Danny Boyle) 

EURÓPAI FELFEDEZÉS 2009
Katalin Varga (Peter Strickland)
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Das Weisse Band

Kate WinsletIsabelle Huppert

Mia Et Le Migou Andrzej Wajda Tahar Rahim

Michael Haneke

Katalin VargaKen Loach
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HÉT UNIÓS FINANSZÍROZÁSÚ FILMET JELÖLTEK A 2009-ES OSCAR-DÍJRA

„Az európai filmgyártás sokféleségét és gaz-
dagságát jól tükrözik az idei év Oscar-díj jelölt-
jei”, mondta Viviane Reding, az EU média ügye-
kért felelôs biztosa. „Számomra ez az Európai
Unió azon erôfeszítéseinek sikerét bizonyítja,
amely arra irányul, hogy az Európában gyártott,
illetve koprodukcióban készült filmek, valamint
az új digitális technológiák támogatása révén
versenyképesebbé tegye az európai mozit.”

Az Amerikai Filmakadémia díjára idén hét
olyan filmet neveztek be, amely az EU MEDIA

programjának támogatásával készült. Ezek a fil-
mek a következôk: „A Baader Meinhof csoprt”
(Németország, Uli Edel), „Az osztály” (Francia-
ország, Laurent Cantet), a „Libanoni keringô”
(Izrael / Franciaország / Németország, Ari Fol-
man), a „Hajrá boldogság!” (Egyesült Királyság /
Mike Leigh), „A hercegnô” (Egyesült Királyság /
Franciaország / Olaszország, Saul Dibb), a
„Gettómilliomos” (Egyesült Királyság / USA,
Danny Boyle) és az „Ember a magasban”
(Egyesült Királyság / USA, James Marsh).

A MEDIA Program jelentôs pénzügyi támo-
gatást nyújtott e filmek elkészítéséhez, amelyek
az Oscar díjkiosztó gáláján szereplô jelöltek le-
gesélyesebbjei között voltak. Az EU MEDIA
Programja e filmek elkészítéséhez összesen
3 028 000 euróval járult hozzá, és a filmeknek
a mozihálózatokon keresztül történô terjesz-
tése valószí nûleg még ennél is nagyobb összegû
támogatást fog kapni.

Tavaly a Legjobb idegennyelvû film kategóriá-
jának nyertese a MEDIA által szponzorált, oszt-
rák-német koprodukcióban készült „Pénzhamisí-
tók” címû film volt. 2007-ben a MEDIA Prog -
ram keretében támogatásban részesített
„Mások élete” címû német film kapta meg a
Legjobb idegen nyelvû filmért járó díjat, 2006-
ban pedig a szintén MEDIA támogatással készült
„A pingvinek vándorlása” címû francia film nyert
a Legjobb dokumentumfilm kategóriában.  

Az EU MEDIA programja központi szerepet
játszik az európai audiovizuális ágazat gyártási
és terjesztési, valamint képzési tevékenységei-
nek támogatásában, illetve a projektjeinek pro-
móciójában. Európában évente tízbôl kilenc,
hazáján kívül is terjesztett film részesül MEDIA
támogatásban.
http://ec.europa.eu/media
http://www.oscar.com/

Az Amerikai Filmakadémia 2009. február 22-én
tartott díjkiosztó gáláján hét olyan film volt verseny-
ben, amely az Európai Unió filmgyártásának támo-
gatására létrehozott MEDIA Program finanszírozá-
sával készült. A MEDIA Program által támogatott
egyik ilyen jelölt, a „Gettómilliomos” címû film,
a rangos Legjobb film és Legjobb rendezô kate -
góriákban versenyzett. Az Oscar-díj Legjobb ide-
gennyelvû film kategóriájában a MEDIA Programot
három jelölt képviselte, köztük a 2008-as Cannes-i
Filmfesztivál Aranypálma díjának nyertese, az
„Entre les Murs” (Franciaország). Tavaly két
MEDIA által szponzorált film kapott Oscar-díjat, az
utóbbi három évben pedig összesen nyolc, MEDIA
finanszírozásban részesült film nyert Oscar-díjat.



OSCAR-DÍJ: AZ EU-TÁMOGATÁSSAL KÉSZÜLT
GETTÓMILLIOMOS VÁRATLAN SIKERE 

17

8 Oscar-díjat – köztük a két legnagyobb elisme-
rést: a Legjobb Film és Legjobb Rendezôi
díjat – kapott a Gettómilliomos a 81. Akadémia
Díjkiosztón Hollywoodban. A brit film az EU
MEDIA programjának hozzájárulásával készült. 
„Gratulálok a Gettómilliomos készítôinek az
elért eredményekért, amely épp olyan lenyû -
gözô sikertörténet, mint a film sztorija. A gyô-
zelem, akár az Oscar-díjak, akár a közönség
szeretete világszerte, azt mutatja, hogy az EU
MEDIA programja megtérül”, mondta Viviane

Reding EU Média Biztos. „A MEDIA Program
biztosítja az EU-filmek lehetôségét a megmé-
rettetésre, mind a nemzetközi közönség, mind
a díjak tekintetében. A Gettómilliomos sikere
azt mutatja, hogy a MEDIA támogatási pénz jó
helyre megy, az európai mozit segítvén kulturá-
lis sokszínûségének terjesztésében a világon.”
A Gettómilliomos 830 000 euró támogatást
kapott a MEDIA programtól a 2008–2009-es
forgalmazásra. Az összköltségvetés kb. 11 mil-
lió euró volt.
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John Durie, kanadai születésû londoni filmmar-
ketingguru karrierje során több mint 600 pro-
dukció marketingtervén dolgozott szerte a vilá-
gon, a legnagyobb rendezôk mozijait igyekezett
minél szélesebb tömegekhez eljuttatni. A tava-
lyi év végén az immár hagyománnyá vált po-
zsonyi Media-s fejtágítóra érkezett a szlovák,
cseh, osztrák és magyar Media Desk meghívá-
sára, hogy a térség szak embereit, filmkészítôit
is bevezesse a profi filmmarketing és disztribú-
ció rejtelmeibe.

A kétnapos intenzív elôadássorozat a mozis
forgalmazás szinte minden lényeges pontját

érintette, a projektfejlesztéstôl a pitchen és
posz ter     tervezésen keresztül, a tesztvetítése-
ken és nemzetközi értékesítésen át egészen 
,a hatékony trailer-készítésig. Durie nem kertelt,
világossá tette, hogy szakmájából kifolyólag
mûvészi kvalitásaitól, a szerzôk törekvéseitôl
teljesen függetlenül minden filmet terméknek
tekint. Ennek megfelelôen a marketingstraté-
gia megalkotásának elsô lépcsôje annak el-
döntése, hogy magát a filmet akarjuk eladni,
vagy azt, amit a szándékaink szerint a nézô
eképzel a filmrôl.

Nemzetközi viszonylatban öt-hétszázra te-
hetô a filmpromócióban dolgozó „játékosok”
száma, és egy nagyobb filmpiacon, mint Can-
nes vagy az AFM, 1200 bemutatót tartanak
egy évben. Európában átlagosan 2,7 eladott
mozijegy jut egy fôre évente, ami igen alacsony
szám. Kemény, sokszorosan telített piacról be-
szélünk tehát, ami nem kedvez az eladónak –
tehát a filmkészítônek. Így egy filmterv közön-
sége az elsô fázisban még távolról sem a nézô,
hanem a szakma; nemzetközi sales-ügynökök,
forgalmazók, mozitulajdonosok, fesztiválok,
pénzügyi befektetôk, támogatók, nemzeti film-
alapok stb. ôket kell meggyôzni, hogy a filmterv

megvalósításra érdemes. Ez pedig keményebb
dió, mint az „egyszeri nézô”, hiszen ezeket az
embereket nem a körítés érdekli, hanem a kô-
kemény valóság, a projekt eladhatósága.

Már a fejlesztés egészen korai fázisában el kell
kezdeni dolgozni a majdani marketingen, és
annak egyes elemein; számos tényezô alapján
meg kell határozni a célközönséget, és kifejteni:
mi alapján várjuk el tôlük, hogy moziban nézzék
meg a filmet. Ha az ezeket racionalizáló „hook”-
okat is definiálni tudjuk, még mindig tisztában
kell lennünk vele, hogy ez sem garantálja a jegy-
eladási sikert – ahogy semmi más sem.

Egy projekt életciklusának állomásai: a fejlesz-
tés, a pénzügyi elôkészítés, gyártás-elôkészítés
és gyártás, a szakmai majd a közönségbemu-
tató. A film pozicionálása is két különféle kö-
zönséget céloz meg, elsôként szakmai, majd
a „nagyközönséget”. Elôbbi meggyôzésének
egyik eszköze a pitch, melynek technikáin hosz-
szan idôzött Durie, külön kitérve a szóbeli pre-
zentációt kísérô írásos anyagok összeállítasának
rejtelmeire.

Ezt követôen az itthon igen komoly hiányos-
ságokkal küszködô terület, a hatékony filmpla-
káttervezés sajátosságairól szólt. Egy olajozot-
tan mûködô rendszerben számos kritérium lé-
tezik, amelyek, ismerve a hazai sajátosságokat,
egy magyar film marketingtervezése során fel
sem merülnek. Ezt a szekciót az elôadó egy
esettanulmánnyal zárta. Egy alacsony költségve-
tésû, 800 ezer euróból, 2002-ben készült hol-

Pár rosszul tervezett plakát, esetleg
egy Pesti Est-címlap, netán egy job-
bára neten látható, kérdéses sikerrel
összevágott trailer. Itthon többnyire
ebben merül ki egy film promóciója.
Az elsôsorban hivatkozott ok: pénz-
hiány. Holott ha valamin, ezen már
tényleg nem érdemes spórolni egy
film elkészítésekor.

S T R A T E G I C  F I L M  M A R K E T I N G  S Z E M I N Á R I U M

Filmeladás profi módon [ B E S Z Á M O L Ó]
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land thriller, bizonyos Van God Los arculat- és
plakáttervezésének lépcsôit taglalta. A film
SWOT elemzése nyomán háromféle logline-t
határoztak meg, majd egyet kiválasztva rá épí-
tették a teljes marketingüzenetet. Az esettanul-
mány azért is érdekes volt, mivel Durie a mi-
énkhez igen hasonló környezetet vázolt fel: kis
piac, a hazai filmekbôl erôsen kiábrándult kö-
zönség, alacsony presztízsû hazai zsánerfilmek.
A Van God Losnak mégis sikerült, elsôsorban
profi kampányának köszönhetôen sokszázezres
nézôközönséget toborozni, és a film maga
mögé utasított számos hollywoodi szuperpro-
dukciót is abban az évben, elhozva a holland
zsánerfilmek újabb reneszánszát.

A filmmarketingguru szerint egy produkció
elkészülte és a bemutató között legalább pár
hónapos periódust kell hagyni egy megfelelô
kampány kifejtésére. Míg a marketing már a
forgatókönyv szintjén, a fejlesztés közben kez-
detét veszi, a lényegi része kb. két hónappal a
forgatás elôtt indul be. A teljes folyamat 12-14
hónapot ölel fel. A forgatás vége és a bemu-
tató közötti idôszak egyik lényeges állomása a
„toborzott közönség elôtti vetítés” (recruited
audience screening), azaz a tesztvetítés. Ez a
moziba járó közönség reakcióját, és a film
„játszhatóságát” (playability) méri, azaz hogy a
célközönség mennyire pozitívan reagál az elké-
szült filmre. Valójában minden közönségorien-
tált film rengeteget profitálhat belôle, hiszen a
kereskedelmi potenciált határozza meg. A

tesztvetítés körülményeinek, a mintaközönség
összeállításának igen lényeges tényezôi vannak,
melyeket Durie évtizedes tapasztalataira hivat-
kozva hosszan fejtegetett. Ezt a szekciót is egy
esettanulmány zárta, a Föld címû dokumen-
tumfilm tesztvetítéseit, és annak következmé-
nyeit taglalva.

A következô nagy elôadás a mozis forgalma-
zás sajátosságait tárgyalta, annak típusait és az
ezekhez köthetô marketinglépéseket. Ismét fel-
hívta a figyelmet, hogy egy nyugat-európai
nagyvárosban hetente 12-15 filmbemutató
versenyzik a nézôk figyelméért, ezért a tûpon-
tos pozicionálás elengedhetetlen, ha valaki lab-
dába akar rúgni a telített piacon. A túlkínálat
jellemzi a nemzetközi sales ügynökségek piacát
is. Az ô segítségük nélkül azonban valódi nem-
zetközi sikert elérni szinte lehetetlen. A meg-
gyôzésükhöz pedig majdhogynem elengedhe-
tetlen a nemzetközileg értékelhetô „talent pac-
kage”, azaz külföldön is ismert húzónevek a
stáb és/vagy a szereposztás kulcspozícióiban.
Ez bizony pedig itthon igen nehéz feladat egy
átlagos költségvetésû film esetében, tehát az
ördögi kör majdhogynem be is zárult. Ettôl
függetlenül a jelenlévôk meghallgathatták az
ügynökökhöz való bejutás, a velük való kapcso-
lattartás taktikáit, nehézségeit.

A kétnapos kurzust a hatékony trailerkészí-
tés mûhelytitkai zárták. A különféle teaserek és
trailerek céljai, fajtái, szerkezeti felépítésük ke-
rültek terítékre, alacsony és nagyobb költség-

vetésû filmekre szétválasztva. Az itt megismert
tudatosság sajnos a jelek szerint sokszor hiány-
zik a hazai bemutató kisfilmek készítôibôl.
Több példát is elemzett Durie ebben a záró
elôadásban, így a Scorsese-féle Tégla, a kult-
horror Barlang és a tavalyi, elsöprô sikerû do-
kumentumfilm, a Man on Wire trailereit.

Kimerítô és mérhetetlenül tanulságos elôa-
dássorozatot hallgathattunk meg egy tagadha-
tatlanul felkészült, a maga területén igazi nagy-
ágyúnak számító szakembertôl arról, hogy mi-
ként csinálják ezt profin és nagyban. Ha valami
felróható mégis negatívumként, az egyfelôl az,
hogy a Durie által felvázolt teendôk igazán
nagy piacokon, kialakult infrastruktúrával bíró
rendszerekben mûködnek, több tanácsa a
kelet-európai közegben nagyrészt megvalósít-
hatatlan számottevô adaptáció nélkül. Másfelôl
pedig kizárólag a moziforgalmazásra koncent-
rált, melynek jelentôsége azért rohamosan
csökken, miközben más csatornák (on de-
mand, online stb.) fokozatosan egyre nagyobb
teret nyernek. Ugyanakkor persze a profi mar-
keting mindig elkerülhetetlen marad, ezért is
üdvös, hogy minden korábbinál több magyar
vett részt a szemináriumon.

Mint mindig, ezúttal is köszönet illeti a honi
MEDIA Desket a szervezésért, és a hazai külö-
nítmény részvételének támogatásáért.

KRIGLER GÁBOR
www.magyar.film.hu
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A Színház- és Filmmûvészeti Egyetem kezdeményezésére 2009-ben tizedik alkalommal
rendeztü�k meg a Budapesti Operatôri Mesteriskolát, négy európai társintézménnyel
együ�ttmûködésben, a Cinema-Film Kft. lebonyolításában. 

A Mesteriskola 16 ösztöndíjas helyére több, mint százan pályáztak, 23 ország 39 CILECT-
tag filmiskolájának végzôs operatôr hallgatói. A jelentkezéseket az SzFE operatôr-tanárai
bírálták el. További 24 önköltséges résztvevô jelentkezését fogadtuk el, közü�lük nyolcat
a Kodak delegált. 

A húsz országból érkezett fiatal operatôrök két hétig forgattak a Korda Stúdióban Zsigmond Vilmos és Ragályi Elemér irányításával. A diákok
munkáját Bélafalvy Balázs segítette. A két díszletben (BK Filmstúdió) párhuzamosan leforgatott anyagokat (35 mm-es Kodak nyesanyag, PANAVI-
SION kamerák, a Sparks lámpái és kameramozgató eszközei) délutánonként vetítettü�k és elemeztük. 

A rendezvényen elôadást tartottak a partnerintézmények professzorai: Nik Powell, a londoni National Film and Television School igazgatója, 
Joost Hunningher, a Westminster Film School, Peter Badel, a berlini HFF Potsdam-Babelsberg és Timo Heinanen, a helsinki filmiskola professzora. 

A programon magyar filmek is szerepeltek, a vetítéseket követô szakmai beszélgetéseken részt vett Fillenz Ádám, a Friss levegô, Máthé Tibor, 
az Ópium, Kardos Sándor, a Résfilm és az Átváltozás, Gulyás Buda, a Kaméleon, és Herbai Máté, a Nyomozó c. filmek operatôre. 

A Budapesti Operatôri Mesteriskolát meglátogatta Anthony Dod Mantle, a Gettómilliomos c. film Oscar-díjas operatôre. Vendégü�nk volt
Nigel Walters, az Imago (az operatôrök európai szövetsége) elnöke, a British Society of Cinematographers alelnöke, Henry Verhasselt, a CILECT
(a film iskolák világszervezete) fôtitkára, Zuzana Gindl-Tatárová, a Pozsonyi Filmiskola kü�lügyekért felelôs rektor-helyettese, Benjamin B, media maker,
Jeff Allen, a Panavision európai igazgatója, Hugh Whittaker marketing manager és Holger Schwaerzel, a Kodak európai termékigazgatója. 

A Mesteriskola magyar résztvevôje Vass Gergely volt. Az SzFE hallgatói „making-of“ filmet forgattak az intenzív tréning eseményrôl. 
A rendezvény támogatásában korábbi szponzoraink mellett (Kodak, PANAVISION, CILECT) egyre nagyobb súllyal vállal részt a Magyar

Mozgókép Közalapítvány, az NKA, és a MEDIA Desk.
További részletek a honlapon: http://www.bpmasterclass.hu                     XANTUS JÁNOS IGAZGATÓ

Zsigmond Vilmos Ragályi Elemér mesteriskolások között Mesteriskolások
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2010-ben Sopron lesz a CARTOON FORUM házigazdája 
2009. szeptember 22. és 25. között a norvégiai Stavangerben rendezték a 20. Cartoon Forumot, az európai animá-

ció legjelentôsebb televíziós animációs konferenciáját. Dr. Fodor Tamás, Sopron polgármestere és Marc Vandeweyer,

a Cartoon fôtitkára közösen jelentették be, hogy 2010 szeptemberében a konferencia házigazdája Sopron lesz.

2009. szeptember 22. és 25. között a norvé-
giai Stavangerben rendezték a 20. Cartoon
Forumot, az európai animáció legjelentô-
sebb televíziós animációs konferenciáját.
Dr. Fodor Tamás, Sopron polgármestere és
Marc Vandeweyer, a Cartoon fôtitkára kö-
zösen jelentették be, hogy 2010 szeptembe-
rében a konferencia házigazdája Sopron lesz.

Az Európai Unióhoz 2004 óta csatlako-
zott országok közül így hazánk az elsô,
amely vendégül látja az eseményt. Szimboli-
kus jelentôsége van annak, hogy a Cartoon
számtalan észak-, nyugat-, és dél-európai
város után abba a közép-kelet európai vá-
rosba viszi e nagy jelentôségû kulturális ren-
dezvényét, ahol 20 évvel ezelôtt a vasfüg-
göny lebontása elkezdôdött. 

A Cartoon az Európai Unió MEDIA prog-
ramja által támogatott, nemzetközi non-pro-
fit szervezet, amely 1988-ban alakult. Célja az
európai animációs ipar fejlesztése, erôsítése,
az európai animációs filmek promóciója. 

Alapítása óta a szervezet 20 Cartoon
Forumot és 11 Cartoon Movie-t rendezett,
melyek hatására 2 milliárd eurót meghaladó
befektetés történt európai televíziós animá-

ciós sorozatokba és mozifilmekbe. A két
nagy rendezvény mellett a Cartoon 60 sze-
mináriumot (Cartoon Master) szervezett,
amelyeken több ezer szakmabeli vett részt,
képezte magát tovább, építette nemzetközi
kapcsolatait. Legújabb kezdeményezésük
a Cartoon Connection, amely Európa és
a többi földrész animációs szakemberei
közötti kapcsolatok kiépítését igyekszik
támogatni. 

A Cartoon legnagyobb rendezvénye
a minden év szeptemberében, mindig más
helyszínen megrendezésre kerülô Cartoon
Forum, amely kiváló lehetôséget kínál a
résztvevôknek a fejlesztés alatt lévô televí-
ziós animációs projektjeik bemutatására,
a fôbb piaci trendek megismerésére, a piac
különbözô szereplôinek találkozására. Az el-
múlt években a technológia fejlôdésének kö-
szönhetôen a televíziós projektek egyre in-
kább igyekeznek kihasználni az internet, a
mobil kommunikáció és a különbözô játékp-
latformok nyújtotta szinergiákat és lehetôsé-
geket. A szeptember harmadik hetében, 4
napon át tartó konferencián az Európai Unió
és a társult országok TV társaságai, forgalma-

zói, videó/DVD kiadói, internet és mobil-
szolgáltatói, játékfejlesztôi, filmfinanszírozói
vesznek részt. A 700-750 résztvevô 60 pro-
dukció prezentációját tekintheti meg, adhat
róluk visszajelzéseket, kezdheti meg a ko-
produkciós, finanszírozási vagy forgalmazási
tárgyalásokat. 

A Cartoon minden évben a Cartoon
Forum helyszínén és azzal egy idôben adja
át a Cartoon D’Or díjat, amit az animációs
szakma európai Oscar díjának tartanak.
Az 5 jelöltet a kiemelt európai fesztiválokon
sikerrel szereplô alkotások közül választják
ki. Ezen  kiemelt fesztiválok egyike a két-
évente megrendezésre kerülô Kecskeméti
Animációs Filmfesztivál (KAFF).

A Cartoon különös figyelmet fordít arra,
hogy a rendezvényt kevésbé ismert régi-
ókba, kis és közepes méretû városokba
(átlag: 80 000 lakos) vigye. A résztvevôk
a turisztikai és kulturális programok során
megismerkedhetnek a vendéglátó város,
régió és ország természeti szépségeivel,
kultúrájával, és gasztronómiájával. 

A rendezvényrôl 50 televíziós stáb
és újságíró tudósít. 

A Cartoon Forum 
korábbi helyszínei: 

1990 Lanzarote 

1991 Saint-Malo 

1992 Florence 

1993 Inverness 

1994 Azores 

1995 Turku 

1996 Galway 

1997 Arles 

1998 Syros 

1999 Córdoba 

2000 Gotland 

2001 Garmisch-
Partenkirchen 

2002 Eryri 

2003 Varese 

2004 Galicia 

2005 Kolding 

2006 Pau 

2007 Girona 

2008 Lugwigsburg 

2009 Stavanger 

2010 Sopron



„Európa izgalmas, kulturálisan sokszínû és inno-
vatív filmipart tudhat magáénak, mely nagy lel-
kesedéssel osztaná meg tudását a világ más ré-
szein élô, az audiovizuális területen tevékeny-
kedô szakemberekkel, továbbá e szakemberek
eltérô kulturális hátterébe és tapasztalatába
történô betekintés révén szívesen tanulna is
tôlük” mondta Viviane Reding, az EU média-

ügyekért felelôs biztosa. „A projektfinanszíro-
zásra szánt 5 millió eurónyi támogatás bejelen-
tése azt bizonyítja, hogy az EU egyre inkább el-
kötelezi magát az európai audiovizuális ipar
nemzetközi színtéren való fellendítése mellett.
Különösen nagy örömmel fogadtam az Európai
Parlament határozatait, melyek rávilágítottak,
hogy milyen fontos a kontinens és a partneror-

szágok filmiparának számára a határokon át-
ívelô együttmûködés és a kulturális sok-
színûség.”

Annak támogatására, hogy az európai film-
ipar még inkább megmutatkozhasson nemzet-
közi szinten, az Európai Bizottság ismertette
azt a 40 projektet, mely a 90 pályázó közül tá-
mogatásban fog részesülni a három éves idô-
tartamot (2008-2010) felölelô uniós támoga-
tási program, a MEDIA International keretén
belül. Az Európai Parlament 2008 decemberé-
ben 2009-re 5 millió eurónyi megemelt költ-
ségvetést szavazott meg e célra. A bejelentés
az EU azon felfokozott erôfeszítéseinek elsô
lépése, melyek célja a kínálat szélesítése a fo-
gyasztók számára azáltal, hogy az európai és
nemzetközi piacra a filmek egyre színesebb pa-
lettáját hozza be, továbbá hogy az európai és a
világ többi táján élô audiovizuális szakemberek
számára új üzleti lehetôségeket teremtsen.

Összesen 23 képzési projekt támogatására
kerül sor, melyek célja az európai és a világ
más tájairól érkezô szakemberek összefogása
annak érdekében, hogy elmélyítsék tudásukat
a külföldi audiovizuális piacokat jellemzô mûkö-
dési feltételek, jogi keretek és finanszírozási le-
hetôségek terén. Így például a Babylon Interna-
tional projekt keretében nyugat-afrikai orszá-
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AZ EURÓPAI  F ILMMÛVÉSZET K ILÉP A NEMZETKÖZI  PORONDRA
Az EU 5 millió eurónyi támogatást nyújt mintegy 40, a filmiparon belüli
nemzetközi együttmûködést célzó projekt számára 

Az Európai Bizottság bejelentette, hogy 2009-ben 5 millió eurónyi összegben nyújt tá-
mogatást az európai filmipar és a harmadik országbeli filmesek közötti kulturális és keres-
kedelmi kapcsolatok megerôsítésére. Az uniós támogatás révén az európai és az Európa
határain kívül dolgozó filmkészítôk, rajzfilmkészítôk és más audiovizuális területen tevé-
kenykedô szakemberek lehetôséget kapnak arra, hogy kölcsönös együttmûködésen ke-
resztül fejlesszék szakmai tudásukat és fellendítsék a filmipart. A támogatásból 40 projekt
részesül majd, köztük képzési projektek, kölcsönös promóciós és filmforgalmazási kezde-
ményezések és filmbemutatók, továbbá olyan tevékenységek, melyek célja az európai és
a külföldi közönség figyelmének felhívása a külföldi filmekre. A támogatás a filmszakmán
belüli nemzetközi együttmûködés elôsegítésére létrejött MEDIA International elnevezésû
uniós kezdeményezés részét képezi. A 2008-as évvel összehasonlítva, 2009-ben több
mint kétszeresére nôtt a támogatás összege és a támogatásra kiválasztott projektek száma
(az EU a múlt évben 2 millió euróból 18 projektet támogatott). A növekedés annak kö-
szönhetô, hogy 2008 decemberében az Európai Parlament megszavazta a filmszakmán
belüli nemzetközi együttmûködés támogatására szánt költségvetés megemelését.



gokkal együtt mû kö désben fognak szakmai
mûhelyeket szervezni.

Továbbá tíz olyan projekt részesül támoga-
tásban, melyek az audiovizuális alkotások nem-
zetközi piacokra való bejutását és forgalmazá-
suk megkönnyítését hivatottak segíteni. A Lab
Toronto produkciós iroda a Torontói Nem-
zetközi Filmfesztivállal kialakított szoros kap-
csolatait felhasználva kíván olyan feltörekvô
európai és kanadai producerek számára új le-
hetôségeket teremteni, akik nemzetközi ko-
produkcióban kívánnak megvalósítani jelentôs
projekteket.

Az EU továbbá 4 olyan projektet is támogat,
mely európai és harmadik országokbeli filmek

egymás piacain történô forgalmazásával foglal-
kozik. Ezek közül is kiemelkedik a Ventana Sur
projekt, mely az argentin Instituto Nacional de
Cine y Artes Audiovisuales és a Cannes-i
Nemzetközi Filmvásár közötti együttmûködés-
nek köszönhetôen latin-amerikai filmproduk-
ciók számára kínál új piacot Buenos Aires-ben.

Az EU továbbá a 342 európai és 183 har-
madik országbeli filmszínházból álló és az euró-
pai, mediterrán térségbeli, ázsiai és latin-ameri-

kai filmek bemutatását célzó Europa Cinemas
hálózatot is támogatja.

Végül a MEDIA International két olyan pro-
jektet is felkarol, melyek a külföldi filmek po-
tenciális nézôközönségének körét kívánja nö-
velni. Egyikük, az Operation Kino projekt hor-
dozható digitális projektor felhasználásával
kíván eljuttatni európai és nemzetközi filmeket
olyan térségekbe, ahol kevéssé van lehetôség
moziba járásra.
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Elôzmények: A MEDIA International elôkészítô intézkedést az uniós intézmények 2007-
ben fogadták el azzal a céllal, hogy megnyissa az utat az új MEDIA MUNDUS program szá-
mára. A filmszakmabeli együttmûködés elôsegítését megcélzó új program 2011–2013 kö-
zött 15 millió eurónyi támogatást nyújt majd az európai audiovizuális szakmában kínálkozó
globális együttmûködési lehetôségek iránti megnövekedett érdeklôdés kihasználására.

A jelenlegi MEDIA 2007 Program Európán belül a 2007–2013 közötti idôszakban
755 millió eurós támogatást nyújt Európa audiovizuális ipara számára szakemberek képzé-
séhez, filmgyártáshoz, valamint az alkotások európai terjesztéséhez és reklámozásához.
Az elmúlt években számos Európában gyártott és a MEDIA Program által támogatott film
nyert neves díjakat, így is bizonyítva, hogy érdemes támogatni a filmipart. Így például a
Cannes-i filmfesztiválon Arany Pálma díjat nyert Az osztály c. francia film, a zsûri nagydíját
hozta el a Gomorra c. olasz film, továbbá Oscar-díjat nyert az osztrák-német koprodukció-
ban készült Pénzhamisítók, a francia Piaf és legutoljára a brit Gettómilliomos.

A MEDIA International program által ez idáig támogatott projektek listája: 
http://ec.europa.eu/information_society/media/overview/international/projects/index_en.htm
További információk a MEDIA MUNDUS programról: 
http://ec.europa.eu/information_society/media/mundus/index_en.htm 

Piaf
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„Több olyan filmes kép zé sen is részt vet tem, mely na gyon so kat len dí tett azon cé lom eléré sé ben, hogy pro jekt -
jeim mel be kap cso lód jak az eu ró pai do ku men tumfilm-mar ket be, ami nem egy sze rû egy új EU ta gor szág filme sé -
nek, fô leg hogy nincs tra dí ció ja a nem zet kö zi kop ro duk ció ban ké szü lô do ku men tumfilmek nek Ma gyaror szá gon.
A MEDIA kép zé sek kö zött megem lít he tem a prá gai EDF szer ve zé sé ben az EX ORIEN TE és a len gyel DRA GON
FÓ RU MOT, me lyek a kö zép- és ke let- eu ró pai do ku men tumfilme se ket se gí tik. (…) A Dis co ve ry Ma sterc lass
elôadá sain pe dig a kül föl di TV csa tor nák do ku men tum-mû so rai nak fe le lôs szer kesz tôi vel ta lál koz hat tam. A 2009-
es po zso nyi Film és Mar ke ting Stra té gia elôadás na gyon sok tám pon tot adott a 2010 ôszén be mu ta tan dó új filmem
mar ke ting stra té giá já hoz. Mindezen to vább kép zé sek pro jekt fej lesz té si work sho pok ered mé nye ként má so dik egé -
sze stés do ku men tumfilmem már 7 kül föl di Tv csa tor na rész vé te lé vel a MEDIA De ve lop ment és TV Bro ad ca sting
pá lyá za ton el nyert tá mo ga tás sal jön lét re.”

TARR ERIKA, HUNNIA FILMSTÚDIÓ

„A Daazo.com – The Eu ro pe an Short Film Cent re pro jekt tel pá lyáz tunk a MEDIA prog ram Vi deo on De mand
pá lyá za tá ra (…) an nak el le né re, hogy so kan óva in tet tek a ben nün ket: ko mo lyabb múlt és tô ke nél kü li vál lal ko -
zás esély te le nül in dul a ME DI A- nál. Mi mégis meg pró bál tuk, és ne künk lett iga zunk, hi szen el nyer tük az igé nyelt
össze get, ami nagy se gít sé get je len tett cé günk bein dí tá sá hoz, úgy anya gi lag, mint meg be csült ség ben. Az a ta pasz -
ta la tunk ugyanis, hogy a MEDIA tá mo ga tás véd jegy, be lé pô az eu ró pai filmes piac ra.”

DEÁK DÁNIEL, DAAZO.COM

„A MEDIA i2i ka mat tá mo ga tást na gyon hasz nos nak tart juk, mert a gyár tó ter heit csök ken ti, nem be szél ve a biz -
to sí tás ra és eset le ges be fe je zé si ga ran ciá ra igény be ve he tô össze gek rôl. (…) Ez a tá mo ga tás az adott film cashflow-
 ját is se gít he ti, mi vel a tá mo ga tá si összeg 70 %-át már a szer zô dés kö tés kor fo lyó sít ják. (…) A pá lyá za ti és el szá mo lá si
el já rás át te kint he tô és lo gi kus, fi gye lem be ve szi a szak ma jel lem zôit. A MEDIA elô ké szí té si tá mo ga tás is ko moly
se gít sé get je lent a pro du ce rek szá má ra, kü lö nö sen mió ta nem vissza té rí ten dô. A költ sé ge sebb elô ké szí tést igény -
lô, nem zet kö zi kop ro duk ciók ese té ben nagy súlyt he lyez a filmek nem zet kö zi for gal ma zá si po ten ciál já ra, mely egy
ma gyar vagy ma gyar nyel ven ké szü lô ki sebb sé gi kül föl di kop ro duk ciós mû vészfilmnél hát rányt je lent het.”

KOCSIS TIBOR, FLORA FILM INTERNATIONAL

„Két pá lyá za tunk, a Tra i ning for the Tra i ners és az ASF meg tisz te lô part ner sé gi vi szonyt, és egy faj ta ran got is je -
lent, ami re büsz kék va gyunk. (…) A nagy presz tízzsel ren del ke zô eu ró pai ok ta tá si in téz mé nyek megis mer het ték
szak mai mun kán kat. Ta pasz ta la taink alap ján a kö vet ke zô elô nyö ket so rol ha tom fel:

• szak mai fej lô dés, ta pasz ta lat szer zés
• nem zet kö zi is mert ség meg szer zé se szak mai kö rök ben, rész vé tel eu ró pai szak mai fó ru mo kon
• kö zös pro jek tek fej lesz té sé nek le he tô sé ge (tar ta lom- és cur ri cu lum fej lesz tés egyaránt)
• hall ga tók pá lya kez dé sé nek elô se gí té se, kar rier kez dés meg könnyí té se
• PR és pub li ci tás, és min de nekelôtt net wor king.”

FÜLÖP JÓZSEF, MOME

TV SUGÁRZÁS
Flóra Film Kft. • 300 Tons of Gold 46 000 
Studio Baestarts Kft. • Huhu 89 000

EUR 135 000 

SZELEKTÍV MOZI FORGALMAZÁS
Anjou-Lafayette Bt. 4 000
Atlantis Entertainment CZ SRO 14 000
Best Hollywood Kft. 20 000
Budapest Film Kft. 23 000
Cirko Film – Másképp Alapítvány 39 000
Corner Film Kft. 6 000
Forum Hungary Kft. 9 000 
Magyar Filmklubok és Filmbarátok Szöv. 4 000
Szuez Film kft. 25 000

EUR 164 500

GYÁRTÁS-ELÔKÉSZÍTÉS / EGYEDI PROJEKTEK
BGB Film Kft. • The Hole of Sejdian 17 100
Librecine Bt. • El Destello 25 000
Extreme Film • Zoe 60 000

EUR 102 100

GYÁRTÁS-ELÔKÉSZÍTÉS / CSOMAGTERVEK
Inforg Studio 110 718

EUR 212 818

i2i AUDIOVISUAL
Print KMH Kft. • Adrienn Pál 50 000
Hunnia Filmstúdió Kft. • The Hope 33 567

EUR 83 567

SZAKMAI ALAPKÉPZÉS
Moholy-Nagy Mûvészeti Egyetem
Animation sans Frontieres, the Animation Production Workshop 2010–2011 186 000
Formation des Formateurs 70 000

Színház- és Filmmûvészeti Egyetem
Il était une fois… under €1m European Film School Forum II 60 000
Asociata Aristoteles Workshop 129 626

EUR 445 626

MEDIA összes támogatás: EUR 1 041 511
A támogatások össszege nem végleges. 
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9 Vélemények a MEDIA Programról



ROTTERDAM INTERNATIONAL
FILM FESTIVAL
január 27–február 7.
www.filmfestivalrotterdam.com

CINEMART
Rotterdam International Film Festival
január 31–február 3. 
http://www.filmfestivalrotterdam.com/
professionals/cinemine/

BERLIN INTERNATIONAL FILM FESTIVAL
február 11–21.
www.berlinale.de

EUROPEAN FILM MARKET •           stand
Berlin International Film Festival
február 11–21.
http://www.efm-berlinale.de/

TALENT CAMPUS
Berlin International Film Festival
február 13–18.
http://www.berlinale-talentcampus.de/

CARTOON MOVIE 
Lyon, Franciaország
március 3–5. 
www.cartoon-media.eu

MIPDOC •           stand
Cannes, Franciaország
április 10–11. 
www.mitworld.com

MIPTV • stand
Cannes, Franciaország
április 12–16. 
www.mitworld.com

CANNES INTERNATIONAL FILM FESTIVAL  
Az akkreditáció megkezdôdött
május 12–23.
http://www.festival-cannes.fr

MARCHE DU FILM •           stand
május 12–23.
Cannes International Film Festival 
https://www.marchedufilm.com/

KARLOVY VARY INTERNATIONAL 
FILM FESTIVAL  
július 2–10.
www.kviff.com

SARAJEVO INTERNATIONAL
FILM FESTIVAL
július 23–31. 
http://www.sff.ba/content.php/en/cinelink

CINELINK
július 23–31. 
Sarajevo International Film Festival
www.sff.ba

CARTOON FORUM
Sopron, Magyarország 
szeptember 14–17. 
www.cartoon-media.eu

MIPCOM •           stand
Cannes, Franciaország
október 4–8. 
www.mitworld.com

AKTUÁLIS MEDIA 
PÁLYÁZATI HATÁRIDÔK

17/2009 i2i Audiovisual
1. határidô: 2010. február 5.
2. határidô: 2010. július 7.

18/2009 TV sugárzás
1. határidô: 2009. november 27.
2. határidô: 2010. március 5.
3. határidô: 2010. június 28.

19/2009 Szelektív mozi forgalmazás
1. határidô: 2009. december 1.
2. határidô: 2010. április 1.
3. határidô: 2010. július 1.

20/2009 Gyártás-elôkészítés / Egyedi projektek
1. határidô: 2009. november 27.
2. határidô: 2010. április 12.

20/2009 Gyártás-elôkészítés / Csomagtervek
1. határidô: 2009. november 27.
2. határidô: 2010. április 12.

21/2009 Gyártás-elôkészítés / Interaktív alkotások
1. határidô: 2009. november 27.
2. határidô: 2010. április 12.

23/2009 Fesztiválok
1. határidô: 2009. november 27.
2. határidô: 2010. április 30.

24/2009 Piaci hozzáférés
1. határidô: 2009. december 7.
2. határidô: 2010. június 30.

JELENTÔS EURÓPAI MARKETEK, 
FESZTIVÁLOK 2010-BEN




